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Wskaznik nastrojow gospodarczych
poprawit sie w listopadzie [1]

— Najnowszy odczyt wskaznika nastrojéw go-

spodarczych (ESI), obliczanego przez Komisje
Europejska dla krajow cztonkowskich, okazat
sie w listopadzie lepszy niz w pazdzierniku
0 0,7 pkt. w odniesieniu do Polskiio 0,9 pkt.
dla catej Unii Europejskiej (wykres 1). W UE
jest to pierwszy wzrost od maja br. Moze to
oznaczac, ze obserwowane w Europie spowol-
nienie gospodarcze bedzie mniej gtebokie niz
dotychczas sie spodziewano.

Na ESI sktada sie 15 komponentéw pozy-
skiwanych z comiesiecznych badan me-
todg testu koniunktury prowadzonych we
wszystkich panfistwach cztonkowskich we-
dtug jednolitych zasad. Respondentami
sg przedsiebiorcy i konsumenci (w Polsce

ponad 18 tys. firm i ponad 1 tys. konsumen-
tow, w catej UE - ponad 140 tys. firm i ponad
40 tys. konsumentow). Komponenty, oczysz-
czone sezonowo, sg nastepnie grupowane
w 5 tzw. wskaznikach ufnosci obejmuja-
cych kolejno: dziatalnos¢ przemystows,
dziatalnos¢ ustugows, odczucia konsumen-
tow, dziatalnosc¢ handlowg i budownictwo.
Z kolei wskazniki ufnosci sg agregowane do
syntetycznego wskaznika nastrojow gospo-
darczych przy uzyciu wag: 40 proc. dla prze-
mystu, 30 proc. dla ustug, 20 proc. dla kon-
sumentow, 5 proc. dla budownictwa oraz
5 proc. dla handlu detalicznego. ESI jest
w zatozeniach miesiecznym odzwierciedle-
niem wskaznika wzrostu PKB.

~ Wykres 1. ESI - Wskaznik nastrojéw gospodarczych (2015 r. = 100)
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— Na wykresie 1 przedstawiono ksztattowa-

nie sie poszczegdlnych wskaznikow ufnosci
w 2019 r. w odniesieniu do polskiej gospo-
darki. Na listopadowa poprawe ESI dla Pol-
ski ztozyty sie: wyrazny wzrost wskaznika
zaufania konsumentow (+0,8 pkt.), podob-
na poprawa wskaznika ufnosci w budow-
nictwie (+0,8 pkt.), lekki wzrost wskaznika
zaufania w handlu detalicznym (+0,4 pkt.),

Zrdédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Dyrekcji Generalnej ds. Gospodarczych i Finansowych Komisji Europejskiej.

stabilizacja nastrojow w dziatalnosci ustu-
gowej (0,0 pkt.) oraz pogorszenie wskazni-
ka zaufania w dziatalnosci przemystowe]j
(-0,6 pkt.).

W catej UE poprawa ESI w najwiekszym stop-
niu byta zwigzana z lepszym klimatem biz-
nesowym w handlu detalicznym (+2,0 pkt.)
i w dziatalnosci ustugowej (+1,2 pkt.). Popra-
wit sie tez wskaznik zaufania konsumentow
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(+0,6 pkt.) oraz wskaznik zaufania w dziatal-
nosci przemystowej (+0,3 pkt.). Pogorszyt sie

jedynie wskaznik zaufania w budownictwie
(-0,3 pkt.).

~ Wykres 2. Wskazniki ufnosci sktadajgce sie na ESI dla Polski (salda odpowiedzi w pkt. proc.)
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[1] European Commission (2019), Business and Consumer

Survey Results, https://ec.europa.eu/info/sites/info/

files/fcci_2019_11_en.pdf [dostep: 02.12.2019]; The Joint

Harmonised EU Programme of Business and Consumer Surveys.
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Handel Budownictwo

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Dyrekcji Generalnej ds. Gospodarczych i Finansowych Komisji Europejskiej.

User Guide (2019), https://ec.europa.eu/info/sites/info/

files/bcs_user_guide_en_o.pdf [dostep: 02.12.2019]; GUS

(2018), Zeszyt metodologiczny. Badanie koniunktury gospodar-

czej, Warszawa.

[lu gornikow bedzie swietowac Barborke w 2050 1.7

Najwiekszy udziat w catkowitej konsumpcji
wegla kamiennego i brunatnego w UE, wyno-
szacej 630 mln ton, maja Niemcy (35 proc.)
i Polska (21 proc.). Istotny udziat w zuzyciu
tego paliwa - miedzy 3 proc. a 7 proc. - maja
takze Czechy, Grecja, Butgaria i Hiszpania
(wykres 3). Francja, Wtochy i Irlandia planuja
wycofanie sie z wykorzystania wegla w ener-
getyce najpdzniej do 2025 r., a Dania, Finlan-
dia, Hiszpania, Holandia, Portugalia i Wegry do
2030 r. Udziat kazdego z tych krajow w kon-
sumpcji wegla w UE nie przekracza jednak
2 proc. Dla krajow najbardziej zaleznych od
wegla taki horyzont czasowy wydaje sie bar-
dzo ambitny.

Wysoka konsumpcja wegla w takich krajach
jak Polska wynika zwykle z rozwinietego ro-
dzimego przemystu wydobywczego. W Pol-
sce w 2018 r. w gdrnictwie zatrudnionych
byto 83 tys. Pracownikow [2]. Dodatkowo,

wedtug Instytutu Badan Strukturalnych
sektor ten daje 57 tys. miejsc pracy, m.in.
w przetworstwie przemystowym, transpo-
rcie i gospodarce magazynowej, handlu
i naprawach [3]. Podobnie ksztattuja sie wy-
liczenia Joint Research Centre [4], wedtug
ktorych liczba etatow powigzanych z gor-
nictwem wyniosta 88 tys. [5]. Oznacza to,
ze w przyblizeniu na jednego pracownika
kopalni przypada jeden pracownik sektora
zaleznego od gornictwa.

Dane z raportu IBS wskazujg, ze przy reali-
zacji zdecydowanej polityki redukcji emisji
CO2, liczba miejsc pracy w latach 2015-2050
zmniejszy sie z 94 tys. w 2015 r. do 63 tys.
W 2030 r. i 27 tys. w 2050 r. Co istotne, wyniki
badan wskazuja, ze odejscia w sektorze beda
konieczne tylko w marginalnym stopniu, ze
wzgledu na naturalne przejscia pracownikow
na emerytury [6].


https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/fcci_2019_11_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/fcci_2019_11_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/bcs_user_guide_en_0.pdf
https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/bcs_user_guide_en_0.pdf
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~ Wykres 3. Konsumpcja wegla kamiennego i brunatnego w UE w 2017 r. (w tys. ton)

250000
200000
150000
100000
50000 I
IIIIIIIII------
o
3 8 28 g8 >0 00 >0 0@ 0@ T 0 Q0 T O g g Ww o 5 8
o T ¢ c %) c o = c w5 € O 9 c =
E2 9 2§55 92T PeHeogm 00282233538
Q O N s =2 E 2 = O © ¥ = T = S QO 2 g = Erd =
= a Gl N 22 %=3 22 0 Z i = £ ~E 9
z © o Z o Loy *‘BEB AN S o o W
T © n QL uw v 6 o)
X =}
3 it
=

I Wegiel kamienny I Wegiel brunatny

Zrédto: Eurostat.

[2] Dane ARP.

[3] Kiewra, D. iin. (2019), Sprawiedliwa transformacja weglowa
w regionie slgskim. Implikacje dla rynku pracy, Instytut Badan
Strukturalnych, Warszawa.

[4] Dias, A.iin. (2018), EU coal regions: opportunities and chal-

lenges ahead, Joint Research Centre.

[5] Dane raportu JRC pochodza z 2015 r. kiedy liczba

0s6b zatrudnionych bezposrednio w gérnictwie wynosita
99,5 tys.

[6] Witajewski-Baltvilks, J. iin. (2018), Managing Coal Sector
Transition Under The Ambitious Emission Reduction Scenario In

Poland, “IBS Research Report”, No. 4.

Szybki wzrost popularnosci handlu online
wsrod Polakow

Grudzien to dla wielu z nas czas wzmozonych
zakupow. Zaczyna sie od Cyber Monday, konczy
prezentami pod choinka, a po drodze spotkac
mozna mikotajkowe drobiazgi. Coraz wiecej
zakupow robimy w internecie, coraz wiecej ku-
pujemy w ramach prywatnego importu. W Pol-
sce juz niemal potowa internautdw korzysta
z zakupow online (47,8 proc.), cho¢ $rednia UE
jest o ponad 10 pkt. proc. wyzsza (59,5 proc.).
Wartosc i zasieg rynku e-commerce rosnie dyna-
micznie, w ciggu trzech lat odsetek korzystaja-
cych z tej formy zakupow wzrdost o 11 pkt. proc.
(jedna z czotowych pozycji w UE). Coraz wiek-
Sze znaczenie majg tez sezonowe promocje
- wartos¢ zamowien w Black Friday w br. byta
ponad dwukrotnie wyzsza niz rok wczesniej [7].
W tym kontekscie Komisja Europejska przed-
stawita coroczny raport podsumowujgcy bada-

nia nastawienia konsumentow i sprzedawcow,

a takze swiadomosci przystugujacych obu
stronom praw i mozliwosci postepowania
w sytuacjach spornych. Stworzono komplek-
sowy indeks obejmujacy trzy filary: zaufanie
i wiedze; przestrzeganie norm i egzekwowanie
przepiséw; mechanizmy rozwigzywania sporow
i skarg. W catosciowym zestawieniu Polska zaj-
muje 23. miejsce wsrod krajow UE [8].

— Na tle innych krajow UE Polska wypada le-

piej niz przecietna w zakresie znajomosci
przepisdw (49 proc. ankietowanych dobrze
znato swoje prawa dotyczgce mozliwosci
korzystania z gwarancji, odestania towaru
zamowionego przez internet bez podania
przyczyny czy zwrotu niezamowionych to-
warow, podobny odsetek sprzedawcow zna
przepisy konsumenckie) oraz ogdlnego po-
ziomu zaufania, zarowno do organizacji ryn-
kowych, jak i do bezpieczenstwa produktow
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Zazalenia i rozwigzywanie sporéow

oraz oznaczen dotyczgcych wptywu danego
produktu na srodowisko (np. zielone produk-
ty, bio itp.).

Jednoczesnie 31 proc. ankietowanych spotka-
to sie z nieuczciwymi praktykami handlowymi,
niemal o 9 pkt. proc. wiecej niz wynosi srednia
unijna.

Ankiety skierowane byty réowniez do sprze-
dawcow w handlu detalicznym. Tu z kolei
bardzo nisko zostaty ocenione dziatania w za-
kresie monitorowania i wymagania zgod-
nosci towardw z krajowymi wymaganiami

bezpieczernstwa (59 proc. ocenia pozytywnie
te podejmowane przez instytucje publicz-
ne) oraz z przepisami ochrony konsumenta
(48 proc.). Ocena skutecznosci przepisow jest
przy tym druga najnizsza w catej UE.

Polska stopniowo zmniejsza dystans do in-
nych krajow UE, jesli chodzi o korzystanie
z handlu internetowego. Jednoczesnie barie-
ry do dalszego rozwoju moga wystapic nie tyle
ze strony problemdw technicznych ani braku
wiedzy, ale poprzez brak zaufania do skutecz-
nego nadzoru rynku.

~ Wykres 4. Polska w rankingu nastawienia konsumentéw
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[7] Dane shoper.pl, https://www.shoper.pl/blog/5-rzeczy

-ktore-wiemy-po-black-friday-2019/#more-21470 [dostep:

03.12.2019].

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie: Consumer Conditions Scoreboard. Consumers at home in the Single Market (2019), European
Commission, DOI: 10.2838/439525.

[8] Consumer Conditions Scoreboard. Consumers at home in
the Single Market (2019), European Commission,

DOI: 10.2838/439525.

Polska branza tytoniowa daje ,popali¢” - jestesmy
wsrod papierosowych potentatow

— W ostatniej dekadzie eksport polskiej bran-

zy tytoniowej potroit sie. Miedzy latami 2009
i 2018 jego wartosc zwiekszyta sie (w EUR)
0 218,7 proc. Obecnie Polska jest 3. w Swiecie

i 2. w Europie eksporterem wyrobow tej bran-
zy. Nalezymy réwniez do grona najwiekszych
producentow tytoniu w UE, obok Wtoch, But-
garii, Grecji i Hiszpanii.


https://www.shoper.pl/blog/5-rzeczy-ktore-wiemy-po-black-friday-2019/#more-21470
https://www.shoper.pl/blog/5-rzeczy-ktore-wiemy-po-black-friday-2019/#more-21470
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— Wedtug danych International Trade Center [9],

w 2018 r. klienci zagraniczni zakupili w Polsce
wyroby branzy tytoniowej za okoto 3,4 mld
EUR [10] (0 13 proc. wiecej niz rok wczesniej),
co stanowito 8,7 proc. wartosci ich swiatowe-
go eksportu. Wiekszy udziat osiggnety jedynie
kraje sytuujgce sie na pierwszych dwoch po-
zycjach swiatowej listy eksporterdw, tj. Zjed-
noczone Emiraty Arabskie (9,9 proc.) oraz

Niemcy (9,1 proc.). W strukturze polskiego
eksportu wyrobow tytoniowych dominujg-
ce znaczenie, z tgcznym udziatem 97,7 proc.,
maja papierosy (2,9 mld EUR, 85,4 proc.) oraz
tyton przetworzony (413,3 mln EUR, 12,3 proc.).
Pozostate 2,3 proc. wartosci eksportu bran-
7y tytoniowej (ok. 79 mln EUR) stanowit tyton
nieprzetworzony polskiej produkcji, ceniony
przez nabywcow za jego wysoka jakosc.

y Wykres 5. Polski eksport branzy tytoniowej w latach 2009-2018 (w mIn EUR)

4000
3373,6
3500
2957,0
3000
2500 2201,7
1933,0 1961,2
2000
1536
1299,5 1448,0 536,7
1500
10587 118I7,o I
1000 i I I I
=1 1 1 |
o
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych ITC: http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/
[dostep: 29.11.2019].

~ Wykres 6. Najwieksi odbiorcy eksportu polskiej branzy tytoniowej w 2018 r. (udziat w proc.)
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych ITC: http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/

[dostep: 29.11.2019].

— Gtownymi odbiorcami polskich wyrobdéw

tytoniowych byty w 2018 r. kraje unijne.
Najwiecej zakupili Niemcy (754,5 mln EUR),

Holendrzy (452 mln EUR), Wtosi (361,5 mln
EUR), Brytyjczycy (243,7 mln EUR), Belgowie
(225,2 mln EUR), Hiszpanie (164,2 mln EUR)


http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/
http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/
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i Czesi (154 mln EUR). Tyton i wyroby tyto-
niowe z Polski eksportowane byty takze na
rynki pozaeuropejskie, w tym m.in. do Algie-
rii, Australii, ZEA, Izraela, Kanady, Libanu,
Kuwejtu, Jordanii, Egiptu, Singapuru, Tunezji
i Meksyku.

Polska rowniez importuje wyroby branzy
tytoniowej. Na liscie swiatowych importe-
row nasz kraj sytuuje sie jednak dopiero na
15. pozycji, z udziatem 1,9 proc. W 2018 r.
sprowadzono do Polski tyton i wyroby tyto-
niowe za 777,9 min EUR, z czego 77,8 proc.
stanowit tyton nieprzetworzony (gtéwnie
z Brazylii, Niemiec, USA, Indii, Chin, Mozam-
biku i Tanzanii). W obrocie wyrobami branzy
tytoniowej Polska osiaga wysokie dodatnie
saldo, ktére w 2018 r. osiggneto rekordowa
wartosc¢ - prawie 2,6 mld EUR.

- Wedtug przewidywarn IERIGZ-PIB, w 2019 r.

wartosc¢ eksportu wyrobdw tytoniowych
z Polski wzrosnie do ponad 4,1 mld EUR, zas
import przekroczy 1,0 mld EUR [11], co ozna-
czatoby zwiekszenie nadwyzki eksportu do
3,1 mld EUR. Natomiast wobec nowych, wiel-
kich wyzwan stanie branza od przysztego
roku. Wycofanie z produkcji i handlu papie-
rosow mentolowych, ktdérych jestesmy zna-
czacym producentem (od 2020 r. papierosy
aromatyzowane bedg zakazane w catej UE)
najprawdopodobniej wptynie negatywnie na
eksport polskiej branzy tytoniowej.

[9] http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade

-statistics/ [dostep: 02.12.2019].
[10] tacznie trzy grupy towarowe, tj. 2401, 2402 oraz 2403.
[11] Handel zagraniczny produktami rolno-spozywczymi. Stan

i perspektywy (2019), nr 50, IERIGZ-PIB, Warszawa.

Ostroznosc, skrupulatnosc, pragmatyzm: niedoceniane
atuty czy przeszkoda w karierze zawodowej kobiet

Coraz powszechniejsze jest przekonanie, ze
silna, zrownowazona i konkurencyjna gospo-
darka wymaga zwiekszenia i lepszego wyko-
rzystania potencjatu kobiet. Badania pokazu-
ja, ze nierdwne traktowanie kobiet i mezczyzn
(tzw. gender gap) wptywa negatywnie na wzrost
gospodarczy, co znajduje odzwierciedlenie
w miernikach zrownowazonego rozwoju [12].
Miedzynarodowe indeksy, takie jak Global
Gender Gap Index (GGG), Gender Equality In-
dex (GEI) czy Gender Balance Index dokonuja
pomiaru rownosci kobiet i mezczyzn w zyciu
spotecznym i gospodarczym na podstawie
danych o zatrudnieniu, wyksztatceniu, stanie
zdrowia, udziale w zyciu politycznym. Pol-
ska w rankingu globalnym GGG w 2018 r. [13]
znalazta sie na 42. pozycji na 149 krajow. Jed-
nak pod wzgledem udziatu kobiet i mezczyzn
w rynku pracy nasz kraj uplasowat sie na niz-
szym, 70. miejscu. W badanym roku w Polsce
pracowato 62,5 proc. kobiet i 76,1 proc. mez-
czyzn. Co ciekawe, wsrod pracownikéw wyso-
ko wykwalifikowanych w Polsce wiekszy udziat
majg kobiety: 18,7 proc. wobec 13,9 proc.

Wyjasnienia réznic w poziomie zatrudnienia
kobiet i mezczyzn oraz sposobdw naich opty-
malne zrownowazenie upatruje sie najczesciej
w dyskryminujacych kobiety barierach natury
prawnej, instytucjonalnej i infrastruktural-
nej. Tymczasem, jak pokazuje raport serwisu

LinkedIn [14], opracowany na podstawie ak-
tywnosci 610 mln uzytkownikdw z ponad 200
krajow, istotnym czynnikiem zréznicowanych
proporcji w zatrudnieniu kobiet i mezczyzn
sg takze odmienne zachowania i preferencje
przedstawicieli obu ptci uwidocznione juz na
etapie poszukiwania pracy. Podczas gdy ko-
biety i mezczyzni w podobny sposdb przeszu-
kuja oferty pracy, ich strategie ubiegania sie
0 zatrudnienie wykazujg istotne roznice.
Kobiety sg bardziej krytyczne w samoocenie
i wiekszos$c¢ z nich ubiega sie o stanowisko
tylko wtedy, kiedy majg poczucie, ze spet-
niaja wszystkie wymagane kryteria. Ponadto,
rzadziej aplikujg na stanowiska wyzsze niz te,
ktore aktualnie zajmuja. Mezczyzni podchodzg
do stawianych wymagan z wiekszg swoboda.
Wiekszosc¢ z nich decyduje sie aplikowac, jesli
spetniajg okoto 60 proc. kryteriow.

Kobiety rzadziej prosza o rekomendacje na
interesujace je stanowisko, nawet jesli znajg
kogos, kto pracuje w danej firmie. Tymczasem
to wtasnie rekomendacje stanowig podstawe
do zatrudnienia najlepszych pracownikow.
Wiekszym zainteresowaniem wsrod kobiet
cieszg sie propozycje pracy, ktére ujawniaja
zarobki, zakres obowigzkéw oraz mozliwosci
elastycznego czasu pracy. Do mezczyzn bar-
dziej przemawia informacja o mozliwosciach
awansu i rozwoju.


http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/
http://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/
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— Dane zgromadzone przez LinkedIn potwier-

dzajg wprawdzie istnienie stereotypowego
myslenia wsrod rekruterow, ktérzy w proce-
sie poszukiwania pracownikow czesciej za-
poznajg sie z profilami mezczyzn niz kobiet.
Jednak w trakcie weryfikacji zgtoszen nade-
stanych przez kandydatow, podobna dys-
kryminacja nie ma juz miejsca, co znajduje
odzwierciedlenie w zblizonych proporcjach
odpowiedzi na zgtoszenia wysytanych do ko-
biet i mezczyzn.

Raport LinkedIn rzuca nowe Swiatto na proby
wyjasnienia gender gap. Wskazuje, ze dyspro-
porcje na rynku pracy moga wynikac nie tyl-
ko z przyczyn strukturalnych, ale takze okre-
Slonych uwarunkowan behawioralnych, ktére

decydujg o tym, ze rekruterzy otrzymujg mniej
zgtoszen niz kobiety. Lepsze zrozumienie tych
uwarunkowan moze pomaoc w skuteczniejszej
komunikacji pracodawcow z kandydatami do
pracy i osigganiu bardziej optymalnych wyni-
kow rekrutacji.

[12] Elson, D., Seth, A. (2019) Gender equality and inclusive
growth: Economic policies to achieve sustainable development,
United Nations Women.

[13] https://www.weforum.org/reports/the-global-gender

-gap-report-2018 [dostep: 03.12.2019].
[14] Tockey, D., Ignatova, M. (2019), Gender Insights Report:
How women find jobs differently, LinkedIn Talent Solutions,

https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/

en-us/talent-solutions-lodestone/body/pdf/Gender

-Insights-Report.pdf [dostep: 03.12.2019].

Stacjonarny handel detaliczny w Polsce
- ocena stanu | kierunki rozwoju

Wedtug danych GUS [15], w 2018 r. w Polsce
byto 339 880 sklepdw, ktdre nalezaty do okoto
270 tys. przedsiebiorstw. W latach 2010-2018
wzrost udziat sprzedazy detalicznej realizo-
wanej przez srednie i duze podmioty gospo-
darcze (z 49,7 proc. do 53,9 proc.). Nieznaczny
wzrost udziatu w analizowanym okresie od-
notowaty mate przedsiebiorstwa (z 18,6 proc.
do 18,7 proc.). Natomiast zmniejszyt sie udziat
sprzedazy detalicznej realizowanej przez mi-
krofirmy (z 31,7 proc. do 27,4 proc.)

w poréwnaniu z 2010 r. (w proc.)

— W latach 2010-2018 liczebnos$¢ sklepow

zmniejszyta sie o 1,5 proc. wskutek spad-
ku (o 5,1 proc.) liczby matych sklepéw o po-
wierzchni sprzedazowej do 99 m2. Sg one ciagle
dominujaca liczebnie grupg, jednak ich udziat
w 0g0lnej liczbie sklepdw w kraju, zmniejszyt
sie 91,2 proc. w 2010 1. do 88,2 proc. w 2018 .
Dynamicznie natomiast wzrosta liczebnosc¢
sklepdw majacych od 400 m? do 999 m? sali
sprzedazowej (wykres 7). Sa to przede wszyst-
kim sklepy dyskontowe i supermarkety.

~ Wykres 7. Dynamika zmian w liczebnosci poszczegdlnych grup sklepéw w Polsce w 2018 r.

200
158,3
150
1205 1233
94,9
100
50
0
do 99 m? 100-399 m? 400-999 m? 1000 i wigcej m?

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.
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— Dynamicznie ro$nie powierzchnia sprzeda-

zowa sklepow. W 2018 r. wzrosta o 17,4 proc.
w poréwnaniu z 2010 r. Najwiekszy procento-
wy przyrost powierzchni miat miejsce w skle-
pach o wielkosci 400-999 m2 (o0 5,1 proc.).
Tylko 0 1,8 proc. wzrosta powierzchnia sprze-
dazowa w grupie sklepdéw najwiekszych (po-
wyzej 1000 m?). Natomiast zmniejszyt sie
udziat sklepdw najmniejszych, majacych do 99
m? sali sprzedazowej, w powierzchni sprzeda-
zowej ogoétem w kraju - z 47,2 proc. w 2010 r.
do 41,1 proc. w 2018 r. Majg one silng konku-
rencje sklepow dyskontowych, sieci super-
marketow i convenience stores.

Udziat powierzchni sprzedazowej sklepow
0 powierzchni sprzedazowej 400 i wiecej m?
w powierzchni sprzedazowej ogétem w kraju
jest wysoki; wzrost z 39,2 proc. w 2010 r. do
45,5 proc. w 2018 r. W siedmiu wojewodztwach
(dolnoslaskie, kujawsko-pomorskie, lubuskie,
opolskie, pomorskie, Slaskie, zachodniopo-
morskie) wskaznik ten jest wyzszy niz prze-
cietny w kraju. Uwage zwracajg wojewodztwa
Slaskie i pomorskie, w ktérych w 2018 r. udziat
powierzchni sprzedazowej nalezacej do wiel-
kopowierzchniowych obiektéw handlowych
w 0golnej powierzchni sprzedazowej w tych
wojewodztwach przekroczyt 50 proc.

wedtug wojewddztw (w m?)

2010
942

654

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.

— Zdaniem ekspertow z Polskiego Instytutu

Ekonomicznego, przy duzym nasyceniu po-
wierzchnig handlowg, duzej zmiennosci oto-
czenia i silnej konkurencji wyczerpuja sie ta-
twe metody wzrostu w handlu detalicznym.

— Dynamicznie rosnie liczebnosc¢ sklepow z kapi-
tatem zagranicznym (o 48 proc. w 2018 r. w po-
rownaniu z 2010 r.). Ich udziat w liczbie skle-
pow ogdtem w kraju w 2018 r. wynidst 5,1 proc
(3,4 proc. w 2010 r.), a udziat w powierzchni
sprzedazowej wzrdst z 24,1 proc. w 2010 r. do
30,4 proc. w 2018 r. Srednia powierzchnia skle-
pow przedsiebiorstw zagranicznych wyniosta
655,4 m? (odpowiednio w sklepach przedsie-
biorstw wtasnosci krajowej - 192 m2).

— Silny przyrost powierzchni sprzedazowej
spowodowat wzrost wskaznika urbanistycz-
nego [16] - z 832 m2 w 2010 r. do 1029 m?
w 2018 r. Jest on silnie zréznicowany regio-
nalnie. W 2018 r. najnizszy byt w wojewddz-
twach wielkopolskim (911 m?) i dolnoslaskim
(927 m?), a najwyzszy w wojewoddztwach swie-
tokrzyskim (1242 m?) i podkarpackim (1163 m2),
w ktérych dopiero w ostatnich latach wzrosty
inwestycje w wielkopowierzchniowe obiekty
handlowe (wykres 8). Nastapito to, gdy w wo-
jewodztwach o wysokim stopniu urbanizacji
i wyzszym poziomie sity nabywczej ludnosci
(mazowieckie, tddzkie, wielkopolskie) nasy-
cenie wielkopowierzchniowymi obiektami
handlowymi byto juz duze i pojawity sie trud-
nosci w pozyskaniu atrakcyjnych lokalizacji na
nowe inwestycje.

~ Wykres 8. Powierzchnia sprzedazowa sklepéw na 1000 mieszkarncéw w latach 2010 i 2018

2018
1242

911

Nowe mozliwosci daje technologia, ktdra wy-
musza zmiany i napedza innowacje w handlu.
Eksperci z PIE przewiduja, ze wykorzystanie
nowoczesnych technologii informacyjnych
i komunikacyjnych pozwoli tworzy¢ nowe
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konkurencyjne modele biznesowe, nowy wy-
miar uzyska wspotpraca przedsiebiorstw
w tanicuchach dostaw, kontynuowany bedzie
proces integracji firm handlowych, pozwalaja-
cy uzyskiwac wiekszg gietkosc¢ dziatania i ko-
rzysci wynikajace z dziatania na duza skale,
rozwija¢ marki wtasne i kreowac tozsamosc
przedsiebiorstwa. Waznym kierunkiem roz-
woju bedzie multikanatowos¢ (taczenie handlu
offline i online), multiformatowosc (taczenie

réznych formatow handlu posiadanych przez
przedsiebiorstwa i ich przenikanie sie), a takze
taczenie réznych sfer dziatalnosci (np. handlu
i gastronomii).

[15] GUS (2019), Rynek wewnetrzny w 2018 r., Warszawa,
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/

handel/rynek-wewnetrzny-w-2018-roku,7,25.html [dostep:

18.11.2019].
[16] Wskaznik urbanistyczny oznacza powierzchnie sprze-

dazowa na 1000 mieszkaricow.
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Agnieszka Wincewicz-Price, Katarzyna Zybertowicz

Wydarzenia i dane przedstawione w niniejszej publikacji pochodzg i bazujg na zrédtach zewnetrznych,
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blikacji i mogag ulec zmianie bez zapowiedzi. Niniejszy dokument jest jedynie materiatem informacyjnym
do uzytku odbiorcy.
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Polski Instytut Ekonomiczny

PolskiInstytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia
siega 1928 roku. Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede
wszystkim handel zagraniczny, makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa
oraz analizy strategiczne dotyczgce kluczowych obszardw zycia spotecznego
i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz do
realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja
polskich badan naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju
oraz za granica.
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