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(Bez)cenne zasoby wolnego czasu

Paradoksem i jednoczesnie zna-
kiem czasow, w jakich zyjemy, jest fakt,
ze dzieki zaawansowanym technolo-
giom i przemianom spotecznym (pdzne
zawieranie matzeristw, malejaca liczba
dzieci, dostepnosc ptatnych urlopow)
dysponujemy znacznie wiekszymi za-
sobami czasu niz nasi przodkowie,
amimo to dla wielu (wiekszosci?) z nas
czas jest zasobem deficytowym. Jego
dostepnosc¢ ogranicza podnoszong
do roli cnoty bezustanng aktywnosc,
wzmozone dziatanie i zaangazowanie
na wielu polach, motywowane niejed- Agnieszka Wincewicz-Price
nokrotnie dazeniem do samorealiza- Kierownik zespotu ekonomii behawioralnej, PIE

cji i samodoskonalenia. Ograniczone

zasoby czasu i rosngca potrzeba podnoszenia poprzeczki powodujg, ze zadajemy sobie wiele trudu
usitujgc skrupulatnie zarzadzac czasem, by nie zmarnowac zadnej sekundy. Umiejetnosc zarzadzania
czasem do perfekcji opanowali np. zarzadcy funduszy hedgingowych, a takze inni przedstawiciele swia-
ta finansow i biznesu. Sg w tym tak dobrzy, ze ich wyjatkowo lukratywny ,80-godzinny tydzien pracy”
zupetnie przestania im pojecie i potrzebe wygospodarowania czasu wolnego, a symbolem ich sukcesu
stato sie wypalenie zawodowe.

Obecnie umiejetne zarzadzanie czasem juz nie wystarcza. Dzisiaj probujemy oszukiwac czas. Eks-
tremalnym przyktadem tej postawy jest zyskujgce na popularnosci zjawisko zwane ,life hacking” pole-
gajgce na wykorzystywaniu koncepcji informatycznych do podnoszenia produktywnosci i efektywnosci
rozmaitych dziatan, ktére coraz chetniej podejmujemy w codziennym zyciu dla poprawy samopoczucia
i samooceny (od technik szybkiego czytania, przez proby poprawy kondycji fizycznej, po sprytne spo-
soby zwiekszania koncentracji i zdolnosci zapamietywania). Zjawisko to, nieprzypadkowo, narodzito sie
w Dolinie Krzemowej - ojczyZznie ambitnych jednostek (gtdwnie mezczyzn), dla ktorych wspodtzawod-
nictwo jest jak powietrze - bez niego zaczynajg sie dtawic¢. Wspotczesnemu cztowiekowi - zwtaszcza
ambitnemu i przedsiebiorczemu - coraz trudniej tak skonstruowac plan zyciowy, aby ,skonsumowac”
jedna z form wykorzystania czasu, jaka jest wypoczynek. Liczy sie bowiem aktywnosc i efektywnosc.
Czas to pienigdz, a brak pracy i inwestowania w siebie to marnotrawstwo i brak odpowiedzialnosci.

Tymczasem najwieksze osiggniecia naszej cywilizacji nie sg bezposrednim owocem morderczej
pracy, lecz wytworem Swiata idei; te zas rodza sie w wyniku dtugotrwatej refleksji, do ktdrej potrzebny
jest czas wolny od gonitwy za utraconym... czasem. Wypoczynek, jak pisat Josef Pieper, to fundament
kultury. Madry wypoczynek pozwala na zdystansowanie sie do codziennych wysitkow i zastanowienie
nad ich sensem. Wypoczynek, czy tez czas spozytkowany na inne zajecia niz praca zarobkowa, choc¢
z pozoru bezproduktywny, ma swojg istotng wartosc. I nie chodzi tu jedynie o potrzebe wytchnienia
i regeneracji sit. Rownie wazna jest umiejetnosc¢ znajdowania czasu na pielegnowanie i budowanie re-
lacji oraz poznawanie Swiata z perspektywy wykraczajgcej poza codzienng gonitwe, na ktorg skazujg
nas obowigzki. W tej perspektywie niehandlowe niedziele i Swiadczenia rodzinne pozwalajgce dzieciom
i rodzicom na ciekawe formy wypoczynku (a czasem nawet okresowy brak aktywnos$ci zawodowej)
nalezy potraktowac nie jako bariere dla wzrostu gospodarczego, lecz jako cenng pomoc i przywilej,
z ktorego od dawna korzystajg zaawansowane gospodarczo kraje.
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Turystyka wspiera polskie miasta

— Wedtug danych GUS, w 2017 r. 59 proc. popu- dynamika charakteryzowaty sie wyjazdy krot-
lacji Polakow powyzej 15. roku zycia podrdzo- Kie (2-4 dni). Wzrést tez udziat wyjezdzajgcych
wato turystycznie w ramach kraju. Byt to wynik za granice (wykres 1).

0 14 pkt. proc. wyzszy niz w 2010 r. Najwiekszg

~ Wykres 1. Mieszkarcy Polski w wieku 15 lat i wiecej uczestniczacy w wyjazdach turystycznych
w proc. badanej populacji
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.

~ Rysunek 1. Osrodki w Polsce z wyspecjalizowang funkcja turystyczng

Osrodki lokalne z wyspecjalizowana funkcja turystyczng
1 Osrodki ponadlokalne z wyspecjalizowana funkcja turystyczna

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.
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Dynamiczny wzrost liczby wyjazdow turystycz-
nych Polakow sprawit, ze coraz wiecej miast
czynnikiem rozwoju uczynito zapewnianie
turystom warunkow do spedzania wolnego
czasu. Z analizy PIE wynika, ze 10 proc. miast
w Polsce (94) to osrodki z wyspecjalizowana
funkcja turystyczna. Do tak wyodrebnionego
zbioru nie weszty miasta powszechnie uwaza-
ne za turystyczne, ktore petnig tez inne funk-
cje (osrodki wielofunkcyjne). Prawie 1/5 miast

turystycznych znajduje sie w wojewddztwie
dolnoslaskim, az 16 proc. w wojewodztwie za-
chodniopomorskim, 13 proc. w wojewodztwie
warminsko-mazurskim, a zdecydowanie naj-
mniej w centralnej Polsce. Miasta turystycz-
ne to przede wszystkim niewielkie osrodki od
nieco ponad 1 tys. do prawie 33 tys. mieszkan-
cow, przy czym w przypadku potowy z nich ich
ludnosc¢ nie przekraczata 5,7 tys. mieszkancow
(rysunek 1).

~ Wykres 2. Poziomy Srednie zmiennych charakteryzujgcych sytuacje gospodarczg i ich zréznicowanie
w miastach turystycznych i nieturystycznych w 2017 r. (dochody i wydatki na 1 mieszkarica)
i 2018 r. (podmioty na 1000 mieszkaricéw i osoby fizyczne prowadzagce dziatalnosé
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.

Wydatki na 1 mieszkanca

Osoby fizyczne prowadzace dziatalno$¢ na 1000 mieszkancow
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— W celu sprawdzenia, czy sg istotne statystycz-

nie roznice w srednich poziomach zmiennych
charakteryzujgcych sytuacje gospodarczg
miast turystycznych i nieturystycznych (in-
nych) o podobnej liczbie ludnosci, wykorzy-
stalismy test U Manna-Whitney'a. Zmienne,
ktorych srednie poziomy porownywalismy
w miastach turystycznych i nieturystycznych,
to: dochody na 1 mieszkanca, wydatki na
1 mieszkanca, podmioty na 1000 mieszkan-
cow w wieku produkcyjnym, osoby fizyczne
prowadzace dziatalnos¢ na 1000 mieszkan-
cow. W przypadku kazdej zmiennej réznice
okazaty sie statystycznie istotne, a Srednie
poziomy wszystkich analizowanych zmien-
nych sg wyzsze w miastach turystycznych
niz w miastach nieturystycznych (wykres 2).
Jak wynika z porownania danych, miasta tu-
rystyczne sg zamozniejsze niz nieturystyczne,
a takze charakteryzujg sie wieksza aktywno-
Scig gospodarczg. Zréznicowanie analizowa-
nych zmiennych w miastach turystycznych
byto wieksze niz w innych, co oznacza, ze sta-
nowig one niejednorodna grupe.

Eksperci z Polskiego Instytutu Ekonomicz-
nego, na podstawie analizy czynnikow roz-
woju miast turystycznych w Polsce, ustalili,
ze generalnie ich silne strony dominujg nad

stabymi, a w otoczeniu szanse przewaza-
ja nad zagrozeniami. Czynnikami zdecydo-
wanie pozytywnie wptywajgcymi na rozwaoj
miast turystycznych sa: wzrost dochodow
ludnosci w Polsce, wzrost liczby Polakow
w wyjazdach turystycznych, a takze wzrost
liczby przyjezdzajgcych cudzoziemcow, m.in.
dzieki promocji turystycznych walorow Polski
przez biura podrdézy. Zidentyfikowane zagro-
zenia rozwoju polskich miast turystycznych,
takie jak rosngca liczba wyjazdow Polakow
na urlop za granice, ograniczone srodki na
promocje miast turystycznych w Polsce czy
zmiany klimatu, nie spotegujg stabych stron
rozwoju miast turystycznych i nie ostabig ich
mocnych stron.

Wsrdéd stabych stron rozwoju miast turystycz-
nych w Polsce znalazty sie: niedostateczna
sie¢ parkingow i nie zawsze dostosowana
struktura obiektéow noclegowych do potrzeb
turystow, rosngce w sezonie ceny ustug tu-
rystycznych. Natomiast mocnymi stronami
rozwoju polskich miast turystycznych sg: wa-
lory Srodowiska naturalnego i atrakcyjnosc¢
zabytkow, goscinnoscé mieszkanicow i profe-
sjonalna kadra turystyczna oraz dynamicz-
nie rozwijajgca sie baza noclegowa i oferta
gastronomiczna.

Rekreacja dzwignig eksportu

Wypoczynek niektorych moze byc¢ zrodtem
zarobku dla innych - dotyczy to rowniez przy-
chodow z eksportu. W polskim eksporcie co-
raz wazniejsze staja sie, zwigzane z rekreacja
i wykorzystywaniem czasu wolnego, jachty
czy konsole i urzadzenia do gier wideo, a tak-
ze same gry.

Polska jest unijng potega w eksporcie jachtow.
Wedtug danych Eurostatu [1], w 2018 r. polski
eksport jachtéw stanowit az 60 proc. ogélnej
wartosci eksportu jachtéow w UE, a w okresie
2014-2018 podwoit sie (ze 184,8 min EUR do
395,8 mln EUR). Daleko za nami uplasowaty sie
Finlandia (60 mln EUR, 9,1 proc. eksportu UE)
i Wtochy (36,7 mln EUR, 5,6 proc.).

Polskie stocznie jachtowe nalezg do najno-
woczesniejszych w Europie. Wedtug przed-
stawicieli Polskiej I1zby Przemystu Jachtowego
i Sportow Wodnych (POLBOAT) [2], co roku kra-
jowe stocznie wytwarzajg okoto 22 tys. jedno-
stek. Ze wzgledu na wysoka cene (od kilkuset

tysiecy do kilku milionow EUR) popyt na jach-
ty w Polsce jest ciggle niewielki, dlatego az
95 proc. produkcji trafia na eksport. Gtéwnymi
kierunkami sprzedazy polskich jachtow (w tym
zwtaszcza luksusowych) sa: Stany Zjednoczo-
ne, Europa Zachodnia (Norwegia, Francja,
Niemcy), Rosja oraz Bliski Wschdéd. Polskie
jednostki znajdujg takze odbiorcow w Austra-
lii, Japonii i Chinach. Polskg specjalnoscig sg
jachty motorowe. Jestesmy drugim na Swie-
cie, po Stanach Zjednoczonych, producentem
tego typu jednostek o dtugosci do 9 m.

Polska jest pionierem nowych rozwigzan
w przemysle jachtowym, dyktujac trendy, kto-
re inni powielaja (np. opuszczane burty). Obok
doswiadczenia i niejednokrotnie unikalnych
kwalifikacji polskich szkutnikow, waznym atu-
tem naszych stocznijachtowych sg mozliwosci
w zakresie technologii, designu, a takze jakosci
wykoriczenia. Polskie stocznie jachtowe czesto
realizujg kontrakty pod konkretne zamowienia.
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~ Wykres 3. Najwieksi eksporterzy jachtéw? w Unii Europejskiej w 2018 r. (udziat w proc.)

Polska
Finlandia jmm : 9,1
Wtochy jmmm 56
Portugalia mm 4,9
Francja mm 3,2
Niemcy m 2,4
Holandiam 2,0
Wielka Brytaniam 1,8
Grecjam 17

totwam 1,5
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a CN 890399.
Zrédto: obliczenia wtasne PIE na podstawie danych Eurostatu, http://epp.eurostat.ec.europa.eu/newxtweb/ [dostep: 25.06.2019].
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~ Wykres 4. Najwieksi eksporterzy konsoli i urzagdzen do gier wideo® w Unii Europejskiej w 2018 roku

Holandia 31,8
Polska 20,0
Niemcy 19,4

Hiszpania [mes—— 10,5

Wielka Brytania s/, /4
Stowacja mm 2,4
Szwecja mm 2,
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aCN 950450.
Zrédto: obliczenia wtasne PIE na podstawie danych Eurostatu, http://epp.eurostat.ec.europa.eu/newxtweb/ [dostep: 25.06.2019].
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— Jednym z wazniejszych towardw w naszym

eksporcie staty sie rowniez konsole i urzg-
dzenia do gier wideo. Jak podaje Eurostat,
w 2018 r. polski eksport konsoli i urzadzen
do gier wideo stanowit 20 proc. ogdtu eks-
portu Unii Europejskiej tego typu wyrobow.
Polska uplasowata sie w Scistej czotowce
ich unijnych eksporterow, zajmujgc drugie
miejsce za Holandig i wyprzedzajac Niemcy.
W ostatnich latach odnotowano ponad pie-
ciokrotny wzrost eksportu konsoli i urzadzen
do gier wideo (z 235 mln EUR w 2014 r. do
1254 mln EUR w 2018 r.). W 2018 r. stanowit

on juz 0,6 proc. polskiego eksportu towaréow
ogotem. Komercyjne sukcesy na skale glo-
balng odnoszg tez polskie gry, zdobywajac
najbardziej prestizowe nagrody i wyrdznienia.
Wedtug Stowarzyszenia Polskie Gry, w 2017 .
przychody 331 producentdw gier wyniosty
1,14 mld PLN, z czego 95 proc. pochodzito
z eksportu [3].

[1] http://epp.eurostat.ec.europa.eu/newxtweb/ [dostep:

25.06.2019)].
[2] Polska Izba Przemystu Jachtowego i Sportéw Wodnych

(POLBOAT), http://polboat.eu/ [dostep: 25.06.2019].
[3] http://polskiegry.eu/ [dostep: 25.06.2019].
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Jak dni wolne wptywajg na produkcje i konsumpcje?

— Kazda pracujaca osoba powinna wiedziec,

jak wazna jest informacja o tym, ile dni ro-
boczych jest w danym miesigcu, poniewaz
okresla to liczbe godzin, jaka nalezy w tym
miesigcu przepracowac. Okazuje sie jed-
nak, ze podziat danego miesigca na dni ro-
bocze oraz na dni wolne od pracy wptywa
na niektdre wskazniki makroekonomiczne.
W szczegdlnosci mozna badac, czy wrazliwe
na ten podziat sg: produkcja przemystowa
(przychdéd ze sprzedazy wtasnych wyrobow,
robot i ustug w cenach realizacji), produkcja
budowlano-montazowa (warto$c¢ sprzeda-
nych robdt budowlano-montazowych zreali-
zowanych sitami wtasnymi na rzecz obcych
zleceniodawcow) oraz sprzedaz detaliczna
(czynnosci zwiazane ze sprzedaza towaru lub
ustugi wykonywane dla konsumenta finalne-
go). Intuicja podpowiada bowiem, ze w dni
robocze przewaza zwiekszanie produkcji,
a w dni wolne od pracy - konsumpcji.
Modele regresji liniowej pokazujgce odpo-
wiednie zaleznosci obejmujg ostatnie 15 lat
na danych miesiecznych i przedstawiajg sie
nastepujgco:
1. Dla produkcji przemystowej zaleznosc
jest dodatnia i statystycznie istotna,

120

a zmiennos¢ dni roboczych wyjasnia
36 proc. zmiennosci stopy wzrostu pro-
dukcji przemystowej;

2. Dla produkcji budowlano-montazo-
wej, zaleznosc¢ jest dodatnia, lecz nie-
istotna statystycznie, a zmiennosc¢ dni
roboczych wyjasnia zaledwie 1 proc.
zmiennosci stopy wzrostu produkcji
budowlano-montazowej;

3. Dla sprzedazy detalicznej zaleznosc jest
ujemna i nieistotna statystycznie, a zmien-
nos¢ liczby dni wolnych wyjasnia zaled-
wie 1 proc. zmiennosci stopy wzrostu
sprzedazy detalicznej.

— Warto tez zwrdci¢ uwage, ze zaroéwno liczba

dni roboczych ogotem, jak i miesigc do mie-
sigca, charakteryzujg sie matg zmiennoscia.
Oznacza to, ze nie jest to czynnik decydujacy
0 znacznym wzroscie lub spadku produkcji.
Utrudnieniem podczas analizy jest tez fakt, ze
przy produkcji budowlano-montazowej bar-
dzo wazna role odgrywaja czynniki sezonowe,
a przy sprzedazy detalicznej efekty Swigtecz-
ne (np. efekt Wielkiej Nocy). Trzeba jednak
miec¢ swiadomoscé, ze ilos¢ przepracowanego
czasu widocznie wptywa na produkcje prze-
mystowa, a co za tym idzie - na wzrost PKB.

~y Wykres 5. Produkcja przemystowa a liczba dni roboczych w miesigcu
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.
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Wzrost liczby uczestnikow imprez masowych

— W ostatnich latach znacznie wzrosto zna-

czenie festiwali muzycznych. Widac to réow-
niez w danych GUS. W 2018 r. w imprezach
masowych uczestniczyto 27,6 mln 0sob [4].
Jest to wzrost 0 6,5 mln oséb w stosun-
ku do 2013 r., kiedy w takich imprezach
uczestniczyto tacznie 21,1 mln oséb. W licz-
bach bezwzglednych, w podziale na woje-
wodztwa, w imprezach masowych najwie-
cej 0sob uczestniczyto w Slaskim (4,2 mln),

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.

— Uczestnikow w niemal rownej mierze przycia-

gajg imprezy o charakterze artystyczno-rozryw-
kowym (12,6 mln uczestnikdw w 2018 r.) i impre-
zy sportowe (14,8 mln uczestnikdw w 2018 r.).
Najwiecej imprez organizuje sie w wojewodz-
twach: slaskim (896), wielkopolskim (809)

mazowieckim (4,0 mln) oraz pomorskim
(2,6 mln).

W porownaniu z 2013 r. najwiekszy, bo cztero-
krotny wzrost, nastapit w wojewddztwie swie-
tokrzyskim. Liczba uczestnikow znaczaco
zwiekszyta sie rowniez w wojewodztwach opol-
skim (79 proc.), lubelskim (77 proc.) oraz $laskim
(64 proc.). Z kolei najmniejszy wzrost zanotowa-
no w wojewodztwach warminsko-mazurskim
(0,6 proc.) i kujawsko-pomorskim (8 proc.).

~ Rysunek 2. Wzrost liczby uczestnikdw imprez masowych w 2018 r. w stosunku do 2013 r. (dane w proc.)

I 1-13%
I 13-27%
I 27-58%

1 >58%

i mazowieckim (720), najmniej zas w lubuskim
(162) i opolskim (224). W wojewddztwach ma-
zowieckim i wielkopolskim wsréd organizowa-
nych imprez przewazajg imprezy artystyczno-
-rozrywkowe, z kolei w wojewddztwach slaskim
oraz kujawsko-pomorskim - imprezy sportowe.
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~ Wykres 6. Liczba imprez masowych organizowanych w poszczegdlnych wojewddztwach w 2018 r.
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.

[4] Wszystkie dane za: Gtdwny Urzad Statystyczny, Bank
Danych Lokalnych, dziat Kultura i Sztuka - Organizacja

Imprez Masowych.
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Reklamy dla dzieci przenoszg sie do sieci

— Ponad potowa (54 proc.) Polakéw wyjedzie
w tym roku na wakacje [5], z czego wiekszos¢
pozostanie na wczasach w kraju. Techno-
logia LTE i powszechne uzycie smartfondw
sprawiajg, ze podrozujgc po kraju mozemy
w wiekszosci lokalizacji korzystac¢ z dostepu
dointernetu.

— Wiedza o tym dobrze dostawcy ustug cyfrowych,
ktorzy napotykajg znaczgaco wyzszy ruch w sie-
ci w lokalizacjach turystycznych. Dane Orange
Polska z zesztego lata pokazujg, ze w niektorych
powiatach transmisja danych w technologii
LTE wzrosta kilkukrotnie [6]. Najwieksze wzro-
sty przypadty na okres zamkniecia kapielisk
w zwigzku z wykwitem sinic.

— Z mobilnego internetu na wakacjach korzy-
stajg zaréwno dorosli, jak i dzieci, dla ktorych

portale z tresciami wideo zastepuja telewizor
w roli zrodta rozrywki. Zmiane te dostrzega-
ja reklamodawcy. Szacunki amerykanskich
ekspertow mowig o ponad 20 proc. wzroscie
(do 2021 r.) wartosci globalnego cyfrowego
rynku reklamy skierowanej do dzieci[7]. Naj-
wiekszg role w tym wzroscie grajg portale
VOD i YouTube, szczegodlnie popularne wsrod
mtodych internautdw na swiecie. Dla przykta-
du, tylko 14 proc. dzieci w wieku od 8 do 11 lat
w Wielkiej Brytanii uznato telewizje za atrak-
cyjniejsza rozrywke od YouTube. Odwrotnego
zdania byto 49 proc. dzieci.

42,5 proc. dzieci w Polsce otrzymuje swaj
pierwszy telefon komérkowy zaraz po rozpo-
czeciu edukacji w szkole podstawowej (wiek
7-8 lat) [8]. Z urzadzen mobilnych korzysta
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jednak takze 64 proc. mtodszych dzieci -
26 czerwca 2019r.

w wieku od 0,5 do 6 lat, a 25 proc. dzieci robi

to codziennie. Najpopularniejsza aktywnoscia
maluchodw jest ogladanie filmikéw [9].

N~ Wykres 7. Rynek reklamy w Polsce
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie raportéw Zenith Media.

— Dane dotyczace globalnego rynku reklamy po- [5] Dane: IBRIS na zlecenie Diners Club Polska, 2019.

kazujg wyrazny zwrot w strone internetu. Na
wykresie 7 widac, jak rosnie w Polsce udziat
reklamy internetowej w stosunku do tradycyj-
nych mediow. W ,Tygodniku Gospodarczym”
nr 17/2019 prezentowalismy dane dotyczace
wzrostu wartosci rynku reklamy wideo i na
portalach spotecznosciowych. Ten wzrost
obejmuje tez reklamy skierowane do dzieci.
Mozemy spodziewac sie wiec stopniowego
przenoszenia reklam do przestrzeni cyfrowej,
ktore beda towarzyszyty naszym dzieciom, np.
w trakcie ogladania bajek.

[6] https://biuroprasowe.orange.pl/blog/sinice-nakrecily

-wakacyjny-ruch-w-sieci-przypadek-nie-sadze/ [dostep:

25.06.2019)].

[7] https://content.superawesome.com/pwc-kids-digital

-advertising-report-2019 [dostep: 25.06.2019].

[8] https://uke.gov.pl/akt/badanie-konsumenckie-dzieci-

2018,174.html [dostep: 25.06.2019].
[9] https://fdds.pl/wp-content/uploads/2016/05/Bak_

Korzystanie_z_urzadzen_mobilnych_raport.pdf [dostep:

25.06.2019)].

Opracowanie merytoryczne: tukasz Ambroziak, Janusz Chojna, Katarzyna Debkowska,

Joanna Gniadek, Michat Gniazdowski, Jacek Grzeszak, Hanna Kepka,
Urszula Ktosiewicz-Gdrecka, Paula Kukotowicz, Krzysztof Marczewski,

Anna Szymarniska, Katarzyna Zybertowicz

Wydarzenia i dane przedstawione w niniejszej publikacji pochodzg i bazujg na zrédtach zewnetrznych,
stad nie gwarantujemy ich poprawnosci. Moga one byc¢ ponadto niekompletne albo skrocone. Wszyst-
kie opinie i prognozy wyrazone w niniejszej publikacji sg wyrazem oceny ekspertéw PIE w dniuich pu-
blikacji i mogag ulec zmianie bez zapowiedzi. Niniejszy dokument jest jedynie materiatem informacyjnym
do uzytku odbiorcy.
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Polski Instytut Ekonomiczny

PolskiInstytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia
siega 1928 roku. Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede
wszystkim handel zagraniczny, makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa
oraz analizy strategiczne dotyczace kluczowych obszardw zycia spotecznego
i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz do
realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja
polskich badan naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju
oraz za granica.
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