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Modele biznesowe
mediow po pandemii

Warszawa, 8 czerwca 2021 r.



Media w pandemii

127 proc. 33 min.
Sredni wzrost liczby odston Dtuzej ogladalismy
codziennie telewizje w

najpopularniejszych polskich

serwiséw informacyjnych w okresie 12.03-25.05.20
marcu 2020 w stosunku do w stosunku do analog.
marca 2019r. okresuw 2019 .

Spadek wartosci rynku Sr(_ad.ni spadek s_prze.da’zy
M reklamowego w Il kwartale 2020 najwigkszych dziennikow w

roku w stosunku do kW|etq|u 2_020 w stosunku

poprzedniego roku. do kwietnia 2019 r.

zrodto: dane Gemius/PBI (wyswietlenia), Publicis (reklama), Nielsen (oglgdalnos¢), ZKDP (sprzedaz)



Zmiany na rynku reklamy
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zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Zenith.



Subskrypcje przyszloscia?

8 proc.
Nie ma zdania
4 1 proc. 5 1 proc.

Liderow mediéw ze swiata Liderow mediow ze swiata
uwaza, ze subskrypcje uwaza, ze subskrypcje
zadziatajg tylko u zadziatajg u wiekszosci
niektorych wydawcow. wydawcow.

zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Reuters Institute (2020)



Zmiany w pandemii
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Wyniki badania CAWI przeprowadzonego na zlecenie PIE w dniach 7-10.12.2020 r. na prébie 1017 mieszkancow Polski w wieku 13-74 lat, korzystajgcych regularnie z internetu.



Nawyki medialne

Deklarowana Serwisy bezptatne

czestotliwos¢

Telewizja
dowiadywania sie

nowych informaciji.

Media spotecznosciowe

Radio |

Serwisy dla prenumeratorow |
Newslettery |
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Podikasty - I N
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Wyniki badania CAWI przeprowadzonego na zlecenie PIE w dniach 7-10.12.2020 r. na prébie 1017 mieszkancéw Polski w wieku 13-74 lat, korzystajgcych regularnie z internetu.



Media spolecznosciowe
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Wyniki badania CAWI przeprowadzonego na zlecenie PIE w dniach 7-10.12.2020 r. na prébie 1017 mieszkancéw Polski w wieku 13-74 lat, korzystajgcych regularnie z internetu.



Telewizja

Czestotliwosé
ogladania telewiz;ji
wedtug wieku.
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zrodio: opracowanie wtasne PIE
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Serwisy platne
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zrodto: opracowanie wiasne PIE



Stosunek do platnych

tresci

/6 proc.

Badanych nie rozumie dlaczego
miatoby ptaci¢ za dostep do
tresci, skoro w internecie jest
tyle tresci bezptatnych.

84 proc.

Respondentéw uwaza, ze
dostep do tresci w internecie
powinien by¢ bezptatny.

zrodto: opracowanie wiasne PIE

]
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21 proc.

Ankietowanych jest
gotowych ptacic¢ za
wyswietlanie mniejszej
liczby reklam.

/4 proc.

Internautéw uwaza, ze
reklamy utrudniajg im
czytanie tresci w
internecie.



Scenariusze przyszlosSci

SCENARIUSZ
BAZOWY

30-50 proc. internautéw
korzysta z ptatnych
serwisow

Najwieksze serwisy majg
ponad 1 min
prenumeratoréw
Warunek: uszczelnienie
pay-wall, wspotpraca
technologiczna serwiséw
Zagrozenia: zamkniecie w
bankach informacyjnych

SCENARIUSZ
ALTERNATYWNY

5 proc. internautéw
korzysta z ptatnych
serwisow branzowych
Ptatnikami sg firmy i
inwestorzy

Warunek: dalszy rozwoj
reklamy internetowej,
rozwdj autorskich,
darmowych mediéw
Zagrozenia: niska jakos¢
informacji, duzo tresci
promocyjnych



Dziekuje za uwage

KONTAKT
Jacek Grzeszak
E: Jacek.grzeszak@pie.net.pl



