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Warszawa, 23 marca 2021 r.

Pierwszy rok umowy handlowej UE przyniost wzrost polskiego
eksportu do Japonii o prawie 20 proc.

W 2019 r. 80 proc. polskiego eksportu trafito na rynek unijny. Jednoczesnie, az 42 proc.
importowanych do kraju towaréw pochodzito spoza UE. Aby zréwnowazy¢ bilans
handlowy, polscy eksporterzy powinni w wiekszym stopniu wykorzystywac szanse
ekspansji kreowane przez strefy wolnego handlu. W latach 2015-2019 udziat Ukrainy
w polskim eksporcie towaréow wzrést o 0,6 pkt. proc., zas w pierwszym roku
obowigzywania umowy o wolnym handlu miedzy UE a Japonia polski eksport do tego
kraju wzrést o 18,3 proc. Do rynkéow szczegodlnie atrakcyjnych z perspektywy wzrostu
eksportu polskich produktéw zaliczajg sie rowniez Korea Potudniowa oraz Kanada.
Takie wnioski ptyng z najnowszego raportu Polskiego Instytutu Ekonomicznego ,,Polska
a strefy wolnego handlu. Powolne wykorzystanie liberalizacji”.

80 proc. polskiego eksportu jest kierowana do krajéw UE w ramach jednolitego rynku.
Pozostata cze$¢ wymiany przypada na panstwa, z ktérymi UE zawarta umowy o wolnym
handlu, udzielita jednostronnie preferencji w dostepie do swojego rynku lub z ktérymi
handel odbywa sie na zasadach ogélnych WTO. Sposrdd analizowanych szczegétowo
krajéw, najwieksze korzysci polscy eksporterzy odniesli w wyniku umowy z Ukraing,
relatywnie najmniejsze dzieki porozumieniu z Kanadg. W przypadku Japonii mielismy do
czynienia z wyraznym skokiem eksportu polskich towaréw w 2019 r., bedgcym pierwszym
rokiem obowigzywania umowy (o ponad 18 proc.).

Z naszych analiz wynika, Zze az 41 proc. polskiej wartosci dodanej konsumowanej w Japonii
oraz 37 proc. w Korei Ptd. i 30 proc. w Kanadzie trafiato tam przez inne kraje. Najwiekszym
eksporterem polskiej wartosci dodanej byty Niemcy, zas w dalszej kolejnosci Chiny, USA,
Wielka Brytania, Francja, Wtochy oraz Czechy. Polscy przedsiebiorcy mogli zatem odnies¢
posrednie korzysci z utworzenia stref wolnego handlu poprzez uczestnictwo w globalnych
taricuchach wartosci oraz wspdtprace z rozpoznawalnymi markami zagranicznymi.
Poprawa warunkow dostepu do rynkdw pozaunijnych to dla polskich eksporteréw szansa,
szczegolnie jesli dopasujq swojq oferte do specyfiki poszczegdlnych krajow. W przypadku
rozwinietych panstw azjatyckich poprawa polskiej pozycji eksportowej moZze nastqpic
dzieki oferowaniu produktéw wysokiej techniki, co przystuzy sie procesowi transformacji
polskiego eksportu w kierunku zwiekszenia wolumenu sprzedazy dobr o duzej wartosci
dodanej — moéwi tukasz Ambroziak, analityk zespotu handlu zagranicznego Polskiego
Instytutu Ekonomicznego, autor raportu.

Korzysci ze stref wolnego handlu widoczne, ale moze by¢ lepiej

Wprawdzie z preferencyjnego dostepu skorzystato w 2019 r. 77 proc. towardéw do tego
uprawnionych, to jednak polscy eksporterzy wcigz nie w petni korzystajg z przyznanych
panstwom UE na mocy uméw o wolnym handlu mozliwosci. W najwiekszym stopniu
polscy eksporterzy korzystali z przyznanych preferencji w eksporcie do Ukrainy, gdzie az
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81 proc. objetych preferencjami towardw rzeczywiscie z nich skorzystato. W przywozie do
Japonii ten wskaznik wynidst juz zauwazalnie mniej, bo 66 proc., w przypadku Korei Ptd.
57 proc., za$ w przypadku Kanady tylko 40 proc. Nalezy pamietaé, ze rola rynku
ukrainskiego rosta juz w okresie przed wejsciem umowy w zycie, a po 2016 r. dodatkowo
sie zwiekszyta, co sprawito, ze udziat Ukrainy w polskim eksporcie towardéw w latach 2015-
2019 wzrdst 0 0,43 pkt. proc. Podobnie wygladata sytuacja, jezeli chodzi o eksport ustug.
Udziat Ukrainy w polskim eksporcie ustug w 2019 r. wynidst 4,9 proc. i byt 0 0,6 pkt. proc.
wyzszy niz przed wejsciem w zycie porozumienia DCFTA.

Umowy o wolnym handlu to takie szansa na pogtebienie wspdtpracy inwestycyjnej.
Obecnie polskie inwestycje bezposrednie na Ukrainie koncentrujg sie w sektorze
finansowym, budowlanym, a takze w przemysle motoryzacyjnym, meblowym,
odziezowym, spozywczym oraz w branzy kosmetycznej i wyposazenia wnetrz. W
przypadku Korei Ptd. kluczowe obszary aktywnosci inwestycyjnej polskich firm to branza
budowlana, okretowa oraz biofarmaceutyki. Z kolei aktywnos$¢ inwestycyjna polskich
przedsiebiorstw w Kanadzie byta skoncentrowana gtéwnie w sektorze poszukiwawczo-
wydobywczym.

v Wykres 6. Stopien wykorzystania preferencji celnych w przywozie do krajow trzecich z Polski
i catej UE oraz w przywozie catej UE i Polski z krajoéw trzecich (w proc.)
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Polska UE
I Eksport B Import
Zrodto: opracowanie wtasne PIE na podstawie: EC (2020b: 2020c).
Perspektywy rozwoju wspétpracy handlowej z rynkami pozaunijnymi
Wsrdd najbardziej perspektywicznych grup produktéw w kontekscie eksportu do Korei

Ptd. znajdujga sie artykuty rolno-spozywcze, kosmetyki, wyroby przemystu stoczniowego
oraz maszynowego, a takze gry komputerowe, produkty medyczne oraz ustugi
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technologiczne w obszarze ochrony srodowiska. Z kolei Polska jest atrakcyjnym rynkiem
dla koreanskich firm inwestujgcych w produkcje sprzetu elektronicznego, AGD,
zaawansowanych technologii informacyjnych, a takze dla przedsiebiorstw z branzy
motoryzacyjnej. Jezeli chodzi o eksport do Ukrainy, w gronie najbardziej
perspektywicznych produktéw znajdujg sie maszyny i urzgdzenia do produkcji, produkty
rolno-spozywcze, kosmetyki, artykuty drogeryjno-higieniczne oraz srodki czystosci. Polscy
inwestorzy majg takze szanse zaangazowaé sie w budowe ukrainskiej infrastruktury
drogowej i kolejowej. Czynnikiem dodatkowo wzmacniajgcym pozycje polskich
produktow na rynku ukrainskim jest duza skala emigracji zarobkowej z Ukrainy do Polski.
Jezeli chodzi o rynek kanadyjski, to atrakcyjnymi obszarami dla polskich eksporteréw sg
wyroby przemystu lotniczego, materiaty budowlane, technologie energetyczne i cyfrowe,
rozwigzania IT, zywnos$¢ oraz meble. W przypadku Japonii, najwieksze szanse na eksport
majg wysokiej jakosci produkty zywnosciowe o dtugim okresie przydatnosci, ceramika,
kosmetyki, a takze oprogramowanie dla branzy finansowej i technologicznej oraz gry
komputerowe.
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Polski Instytut Ekonomiczny to publiczny think tank ekonomiczny z historig siegajgca 1928 roku.
Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede wszystkim handel zagraniczny,
makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa oraz analizy strategiczne kluczowych
obszarow zycia spotecznego i publicznego. w Polsce. Instytut wykonuje analizy i ekspertyzy na
potrzeby realizacji Strategii na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzuje polskie
badania naukowe w zakresie nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju i za granica.
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