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Warszawa, 13 maja 2021 r.

Pandemia zrownata zwyczaje zakupowe mniej i bardziej zamoznych
Polakow

Pandemia COVID-19 znalazta odbicie w wydatkach konsumpcyjnych. Wiosng 2020 r.
byty one nizsze 0 40 proc. od oczekiwanych i réwnoczes$nie o 30 proc. nizsze rok do roku.
Jednoczesnie zestawienie wskaznikéw cen dla struktury konsumpcji pokazane zaréwno
przez GUS, jak i operatora ptatniczego Mastercard pokazuje, ze o ile rzeczywista inflacja
w czasie pierwszego wiosennego lockdownu mogta by¢ wyzsza o nawet 0,96 pkt. proc.
niz oficjalna miara GUS, to od czerwca 2020 r. wskaznik pozostaje na nizszym poziomie
niz w rzeczywistosci. Pandemia nie przyczynita sie réwniez do zwiekszenia nieréwnosci
w wydatkach poszczegdlnych grup spotecznych. Wzrost cen najbardziej odczuto 20 proc.
konsumentéw z najwiekszymi wydatkami — wynika z przygotowanego przez Polski
Instytut Ekonomiczny we wspotpracy z Mastercard raporcie ,,Konsumpcja w pandemii”.

Problematyka wzrostu cen jest $cisle potgczona z koszykiem zakupowym, a tym samym
z trendami konsumenckimi. W raporcie ,Konsumpcja w pandemii” jest ona analizowana
na trzech ptaszczyznach: historycznej, dekompozycji koszyka i stopnia uderzenia inflacji w
zaleznosci od grupy wydatkowej. W analizie wykorzystano dane wysokiej czestotliwosci.
Na ich bazie dato sie zauwazy¢ wysoky zbiezno$¢ zawartosci koszykow zakupowych
wedtug danych Mastercard i GUS w latach 2019-2021.

Ewolucja polskiego konsumenta

Zmiana kompozycji koszyka zakupowego w ostatnich dwudziestu latach sugeruje
poprawe standardu zycia w Polsce. W latach 1999-2019, udziat wydatkéw na rozrywke,
kulture oraz zakwaterowanie i gastronomie wzrést z 8,5 do 12,2 proc. W tym samym czasie
konsumenci zmniejszyli udziat wydatkéw na zywnos¢ i napoje o ponad 6 pkt. proc.
Jednoczesnie, wiekszg czes¢ portfela przeznaczano na wydatki zwigzane z wolnym
czasem: rekreacje, kulture, zakwaterowanie i gastronomie (wzrost o niecate 4 pkt. proc.).
Polski konsument wydawat w 2019 r. realnie 1,4 razy wiecej niz w 2003 r., a jego Sredni
dochdd do dyspozycji wynosit niemal 1770 PLN i byt realnie 1,9 razy wiekszy niz 16 lat
wczesniej.

W ciggu ostatnich 20 lat wystgpito kilka wydarzern wptywajgcych na ksztaft struktury
konsumpcji. Wydatki konsumpcyjne zaczety wyraznie rosngc¢ po wejsciu Polski do Unii
Europejskiej. Od 2005 r. dynamika zmian cen wzrosta z-0,6 do 11,7 proc. w 2008 r. PéZniej
mieliSmy do czynienia ze spowodowanym kryzysem finansowym spowolnieniem, ktdre
trwafo do 2013 r. Pojawienie sie w 2015 r. programu 500+ sprawifo, Zze zyskaty zwtaszcza
gospodarstwa domowe o dochodzie ponizej 5 tys. PLN, ktore zwiekszyty wydatki na
zZywnosc¢ o 19 proc., a na kulture o 38 proc. wzgledem okresu przed wprowadzeniem
programu. Pandemia, przynajmniej jak dotqd, wptyneta na dekompozycje koszyka
zakupowego i wyhamowanie procesu narastania nierdwnosci — méwi Maciej Miniszewski,
analityk z zespotu strategii Polskiego Instytutu Ekonomicznego.
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Konsumpcja w pandemii: gastronomia ucierpiata, branza spozywcza odporna

Wiosng 2020 r., na poczatku pandemii, wydatki catkowite byty nizsze o 40 proc. od
oczekiwanych i réwnoczesnie o 30 proc. nizsze rok do roku.

Udziat wydatkéw na zakwaterowanie i gastronomie w koszyku wydatkéw spadt z 7,1 do
3,8 proc. miedzy 2019 r. a pierwszym kwartatem 2021 r. Okres ten cechowat sie
ograniczong mobilnoscig, w konsekwencji czego przychody w transporcie zmalaty z 16,7
do 13,6 proc. Zamkniecie galerii handlowych wyraznie uderzyto w branze odziezowsa.
Udziat wydatkdéw na odziez i obuwie w koszyku konsumpcyjnym zmalat z 7,5 do 4,7 proc.,
wydatki te spadty réwniez realnie.

v Wykres 8. Kompozycja koszyka zakupowego w latach 20419-2020 (w proc.)
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Zrédto: opracowanie PIE wtasne na podstawie szacunkowych danych dotyczgcych wydatkow wedtug Mastercard.

Analiza zmian udziatéw poszczegdlnych wydatkéw w czasie pozwolita wskaza¢ branze
odporne na kryzys pandemiczny. To przede wszystkim sektor spozywczy, ktéry notowat
regularne wzrosty sprzedazy (warto$¢ transakcji w sklepach spozywczych zwiekszyta sie
z 28,3 do 33,8 proc. miedzy 2019 r. a pierwszym kwartatem 2021 r.).

Chwilowy okazat sie by¢ wzrost udziatu sprzedazy przez internet (z 5,6 proc. do 11,9 proc.
w kwietniu 2020 r.). Najwyzsze wzrosty dotyczyty zakupdéw mebli, elektroniki i RTV/AGD —
od stycznia do kwietnia 2020 r. wolumen sprzedazy wzrést trzykrotnie, a udziat wynidst
wtedy 28,6 proc. Najwiekszg cze$¢ wydatkdw przez internet odnotowano w sprzedazy
,0dziezy i obuwia” — w kwietniu 2020 r. 61,3 proc. transakcji realizowano przez internet.
Zmiany te byly jednak krétkotrwate i juz do sierpnia udziat konsumpcji online spadt do 6,8
proc.
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W ramach wnikliwej analizy zachowan zakupowych Polakdw w 2021 nie mogfo umkng¢
naszej uwadze ograniczenie konsumpcji w pierwszej fazie pandemii. Ograniczenie jednak
nie tyle ilosciowe, co poprzez skupienie sie na wydatkach w kategoriach niezbednych.
Mam tu na mysli zakupy spozywcze, artykutow higiecznych, ale tez zakupy elektroniki i
wyposazenia mieszkarn majgce na celu przystosowanie ich do pracy czy nauki zdalnej.
Pogtebiona analiza wykazata, co ciekawe, ze ograniczenie konsumpcji i jej redukcja do
najbardziej podstawowych kategorii, w podobnym stopniu uwidocznita sie wsréd osob,
ktore przed pandemiq nalezaty do najwiecej wydajqcych, jak i wsréd najmniej wydajgcych
(tez przed pandemig). Wrecz u najwiecej wydajgcych mozna zauwazyc efekt wyzszej bazy,
poniewaz u nich ograniczenie konsumpcji na dobra nie pierwszej potrzeby odbywato sie z
wyjsciowo wyzszego poziomu. Ostatniqg ciekawq i wartq dalszego pogfebiania obserwacjg,
jakiej moglismy dokonad, byta nie zawsze tak samo silna i tak samo trwata konwersja do
sprzedazy online. Wprawdzie efekt konwersji byt silny i widoczny w wielu branzach,
natomiast rowniez w wielu z nich kanat online tracit w znacznym stopniu swojq dynamike,
gdy tylko otwieraty sie sklepy fizyczne. Obserwowalismy ten efekt wzajemnego
,Zhoszenia” sie kanatéw zaréwno w pierwszym jak i drugim lock-down’ie. — powiedziat
Marek Kolano, dyrektor dziatu Data Driven Solutions w polskim oddziale Mastercard
Europe.

Inflacja na poczatku pandemii (jeszcze) wyzsza niz wskazujg szacunki GUS

Zestawienie wskaznikéw cen dla struktury konsumpcji GUS i Mastercard sugeruje, ze
rzeczywista inflacja w czasie wiosennego lockdownu mogta by¢ wyzsza niz oficjalna miara
GUS. Réznica w marcu wyniosta 0,55 pkt. proc., a w kwietniu 0,96 pkt. O ile jednak inflacja
w czasie wiosennego lockdownu najprawdopodobniej byta wyzsza niz oficjalna miara GUS,
to od czerwca 2020 r. pozostaje na nizszym poziomie niz w rzeczywistosci.

Podobne koszyki zakupowe grup o réznych dochodach

W czasie pandemii zmniejszyly sie rdznice udziatéw skrajnych grup wydatkowych w
ogdlnej strukturze konsumpcji, co odzwierciedla skupienie sie na niezbednych wydatkach
i przektada sie na zatarcie rdznic pochodzacych z mozliwosci finansowych bogatszych
konsumentéw. Pandemia nie przyczynita sie do zwiekszenia nieréwnosci. Wzrost cen byt
bardziej odczuwalny dla 20 proc. najwiecej wydatkujgcych niz dla pozostatych. Wynikato
to m.in. z ograniczen w handlu i ustugach, ktére zatarty rdznice w strukturach portfeli.
Trzeba jednoczesnie pamietaé, ze w analizie nie uwzgledniono oszczednosci i inwestycji,
ktdre mimo to pozwalajg najbogatszym bezpieczniej przetrwac kryzys.
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Polski Instytut Ekonomiczny to publiczny think tank ekonomiczny z historig siegajgca 1928 roku.
Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede wszystkim handel zagraniczny,
makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa oraz analizy strategiczne kluczowych
obszardw zycia spotecznego i publicznego. w Polsce. Instytut wykonuje analizy i ekspertyzy na
potrzeby realizacji Strategii na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzuje polskie
badania naukowe w zakresie nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju i za granica.

Kontakt dla mediéw:
Ewa Balicka-Sawiak
Rzecznik Prasowy

T:+48 727 427 918

E: ewa.balicka@pie.net.pl
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