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Wiekszos¢ polskich eksporterow konkuruje ceng

Nizsza cena oferowanych produktow to giéwna strategia stosowana przez polskich
eksporterow do krajow UE. Decydowato sie na nig 60 proc. firm ankietowanych
przez Polski Instytut Ekonomiczny w 2019 r., podczas gdy metody pozacenowe
wybierato zaledwie 16 proc. Przewagi jakosciowe odgrywaja za to wiekszg role w
eksporcie do krajéow pozaunijnych: 92 proc. sprzedazy na rynku amerykanskim i 60
proc. sprzedazy na rynku chinskim.

Ponad potowa (61 proc.) polskiego eksportu towaréw do Niemiec stanowi efekt
konkurowania nizszymi cenami. Jak wynika z raportu Polskiego Instytutu Ekonomicznego
~Konkurencyjnos¢ polskiego eksportu w wymiarze jakosciowo-cenowym”, zjawisko to jest
wyraznie widoczne w eksporcie do krajow unijnych. Zmiany, jakie zaszty w tym zakresie
w czasie czionkostwa Polski w Unii Europejskiej, sg relatywnie niewielkie. Znaczenie
przewag cenowych zwiekszyto sie w polskim eksporcie do Niemiec i Wielkiej Brytanii,
podczas gdy przewagi jakosciowe nieco zyskaty na znaczeniu w eksporcie do Czech i na

Wegry.
w  Struktura polskiego eksportu do wybranych krajow wedtug strategii konkurowania
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Zrodto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych WITS-Comtrade.

Przewagi cenowe stanowig jedng z podstaw konkurowania w polskim eksporcie
produktéw wytwarzanych w silnie umiedzynarodowionych przemystach wysokiej i
srednio-wysokiej techniki. Rosngce koszty pracy grozg utratg posiadanych przez polskich
producentow przewag cenowych i spadkiem konkurencyjnosci eksportowanych towaréw
— tlumaczy tukasz Ambroziak, analityk Polskiego Instytutu Ekonomicznego. Dotyczy to
takze produkcji mebli, ktére majg duze znaczenie w polskim eksporcie.

Przyczyn rywalizacji eksporteréw na rynkach zagranicznych gtdwnie niskimi cenami
nalezy upatrywaé m.in. w zbyt matej innowacyjnosci polskich produktow na tle
oferowanych przez innych eksporteréw, zwlaszcza z krajdbw wyzej rozwinietych,
relatywnie niskiej ich jakosci, matego zréznicowania oferty eksportowej, a takze
nasilajgcej sie konkurencji na rynku swiatowym.

W poréwnaniu do 2016 r. niskie koszty pracy przy relatywnie wysokich umiejetnosciach
pracownikow decydujg obecnie rzadziej o przewadze konkurencyjnej firm na rynkach
zagranicznych. Oznacza fo, ze wyczerpujg sie mozliwo$ci rozwoju przez te firmy
eksportu opierajgcego sie na niskich kosztach dzieki relatywnie taniej sile roboczej —
dodaje tukasz Ambroziak. Nieuchronnie nadchodzi czas, w ktérym wiele polskich firm
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bedzie musiato mie¢ w ofercie towary wyrézniajgce sie na tle konkurencji m.in. wyzszg
Jakoscig i innowacyjnoScia.

Konkurencja pozacenowa firm na rynkach zagranicznych

W badaniu PIE 67 proc. eksporteréw rywalizujgcych metodami pozacenowymi wskazato,
ze przy ustalaniu poziomu cen eksportowych duze lub bardzo duze znaczenie ma sita
nabywcza i wielko$¢ rynkéw zagranicznych. 48 proc. z nich zadeklarowato przewage nad
konkurentami w eksporcie dzieki zdolnosci do rozpoznawania i dostosowywania sie do
preferencji nabywcow.

Firmy konkurujgce metodami pozacenowymi pozytywnie wyrdzniaja sie na tle firm
preferujgcych rywalizacje cenowa. Sg one wieksze, czesciej eksportujg na rynki
pozaunijne, majg lepszg sytuacje finansowg, wiecej inwestujg, sg bardziej innowacyjne,
czesciej reprezentujg wysoki i Sredniowysoki poziom techniki i oferujg za granicg
produkty nowe Ilub znacznie ulepszone oraz wdrazajg nowoczesne technologie —
ttumaczy Janusz Chojna, kierownik zespotu handlu zagranicznego Polskiego Instytutu
Ekonomicznego. Tacy eksporterzy znacznie czesciej uzyskujg przewage konkurencyjng
na rynkach zagranicznych dzieki elastycznemu reagowaniu na zmiany popytu,
posiadanej marce, zastrzezonym patentom i wzorom uzytkowym, konkurencyjnej
technologii wypracowanej w firmie i zdolno$ci do innowacji.
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Polski Instytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia siega 1928 roku.
Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede wszystkim handel zagraniczny,
makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa oraz analizy strategiczne dotyczace kluczowych
obszaréw zycia spotecznego i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz
do realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja polskich badan
naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju oraz za granica.

Kontakt dla mediow:

Andrzej Kubisiak

Kierownik Zespotu Komunikacji
andrzej.kubisiak@pie.net.pl
tel. 48 512 176 030
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