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Gospodarka kreatywna to 1/6 wzrostu catej polskiej gospodarki w la-
tach 2015-2018 i wynagrodzenia o 30 proc. wyzsze niz srednia

Wedtug danych za 2018 rok gospodarka kreatywna odpowiadata za 6,3 proc. warto-
$ci dodanej w Polsce. Przecietne wynagrodzenie w gospodarce kreatywnej wynosito
w tym czasie 6 351 PLN brutto (w firmach zatrudniajacych ponad 9 pracownikéw) —
to o ponad 30 proc. wiecej niz srednie wynagrodzenie w calej gospodarce. Ponadto
ustugi kreatywne stanowig az 1/5 catkowitego eksportu ustug w Polsce. W latach
2010-2018 ich wartos¢ wzrosta prawie trzykrotnie: z 4,8 do 13,9 mld USD — wynika z
raportu Polskiego Instytutu Ekonomicznego ,,Rola gospodarki kreatywnej w Pol-
sce”.

Gospodarka kreatywna, czyli ta czes¢ gospodarki, w ktorej podstawowym czynnikiem wy-
twoérczym jest kreatywnos$c¢ i kapitat intelektualny, stanowi dynamicznie rosngcy element
polskiej gospodarki. Jej udziat w catkowitej wartosci dodanej tworzonej w Polsce wzrést z
4 proc. w 2010 r. do 6,3 proc. w 2018 r. — to o ponad potowe wiecej w mniej niz dekade.
Dla poréwnania gospodarka kreatywna tworzy prawie czterokrotnie wyzszg wartos¢ do-
dang niz warto$¢ dodana w produkcji pojazdéw samochodowych, a podobng jak cata sek-
cja transportu i magazynowania.

v Wykres 2. Wartos¢ dodana gospodarki kreatywnej i jej udziat w wartosci dodane;j
gospodarki narodowej
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.

Na petny obraz gospodarki kreatywnej wptywaja trzy sktadowe: przemysty kreatywne (m.in.
firmy architektoniczne, doradcze, badawcze, marketingowe oraz biura projektowe), sektor
cyfrowy (ustugi informatyczne) oraz sektor kultury. Podczas gdy przemysty kreatywne od-
powiadajg w Polsce za okoto potowe catej gospodarki kreatywnej, jej najszybciej rozwija-
jaca sie czesc¢ stanowi sektor cyfrowy. - W latach 2010-2018 $rednioroczny wzrost warto$ci
dodanej w tym sektorze wynidst prawie 17 proc. Ponadto to wtasnie w tym sektorze wyste-
puje najwyzsze przecietne wynagrodzenie w gospodarce kreatywnej na poziomie 7369
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PLN brutto — ttumaczy Jakub Sawulski, kierownik zespotu makroekonomii Polskiego Insty-
tutu Ekonomicznego.

Najmniejszg, ale wcigz istotng cze$¢ gospodarki kreatywnej stanowi sektor kultury, w kto-
rym miesci sie m.in. produkcja filmow i programoéw telewizyjnych czy dziatalnosé twoércza
zwigzana z kulturg i rozrywka. W 2018 r. sektor ten odpowiadat za 13,5 mid PLN, co sta-
nowito 11,6 proc. wartosci dodanej gospodarki kreatywnej oraz 0,73 proc. wartosci dodanej
w catej gospodarce.

- Sektor ten ma nieco inny charakter od przemystéw kreatywnych czy sektora cyfrowego,
poniewaz wytwarza i dystrybuuje dobra i ustugi, ktére bezposrednio wykorzystujg bgdz
przekazujg treSci kultury, a nie tylko konsumujg zasoby kulturowe w sposéb posredni —
wyjasnia Jakub Sawulski.

W gospodarce kreatywnej zarabia sie wyraznie lepiej

Przedsiebiorstwa nalezgce do gospodarki kreatywnej i zatrudniajgce powyzej 9 pracowni-
kow deklarowaty w 2018 r. przecietne wynagrodzenie na poziomie 6351 PLN brutto — to o
32 proc. wiecej niz srednie wynagrodzenie w catym sektorze matych, srednich i duzych
przedsiebiorstw. Najwiecej zarabiano w sektorze cyfrowym (7369 PLN brutto), a najmniej
w sektorze kultury (5629 PLN brutto). Pomiedzy nimi uplasowaty sie przemysty kreatywne
z przecietng ptacg wynoszacag 5933 PLN brutto.

W latach 2010-2018 wzrost wynagrodzeh w gospodarce kreatywnej byt poréwnywalny do
pozostatych sektorow gospodarki. W konsekwencji relacja miedzy srednim wynagrodze-
niem w gospodarce kreatywnej a srednim wynagrodzeniem ogétem utrzymywata sie na
podobnym poziomie — od 130 do 135 proc. — w catym badanym okresie.

~ Wykres 4. Przecietne miesieczne wynagrodzenie w gospodarce kreatywnej
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w gospodarce kreatywnej, jak i przecietnego wynagrodzenia ogotem.
Zrédto: jak w wykresie 2.

(o]
o
1

Polski Instytut Ekonomiczny Al. Jerozolimskie 87 02-001 Warszawa E: sekretariat@pie.net.pl T.226

(4) ]



m® Do|ski

s nstytut
s Ekonomiczny

Rosnie udziat Polski w handlu towarami i ustugami kreatywnymi w UE

W 2015 r. udziat Polski w catkowitym handlu towarami i ustugami kreatywnymi na terenie
Unii Europejskiej wynidst 3,5 proc. i byt ponad dwukrotnie wyzszy niz tuz po przystgpieniu
Polski do UE (w 2005 r. wyniost 1,6 proc.). Réwniez udziat eksportu gospodarki kreatywnej
w eksporcie ogdétem w Polsce jest wysoki na tle innych panstw UE. W 2015 r. wyniést 6,8
proc. wobec 6,4 proc. $rednio w UE. Pod tym wzgledem Polska wyprzedza wiekszos¢ pan-
stw Europy Srodkowo-Wschodniej. Co wiecej, saldo handlu zagranicznego gospodarki kre-
atywnej jest wyraznie dodatnie —w 2018 r. eksport byt 0 9,5 mld USD wiekszy niz import.

v Wykres 9. Udziat eksportu gospodarki kreatywnej w eksporcie ogétem w paristwach UE w 2045 r.
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Szwecja
Francja
Finlandia
Austria
Wtochy
Rumunia
Estonia
Polska
Dania
Chorwacja
Niemcy
Czechy
Butgaria
totwa
Portugalia
Stowenia
Hiszpania
Wegry
Grecja
Niderlandy
Stowacja
Belgia

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: UNCTAD (2018) oraz danych z bazy UN Comtrade.

Mozna przewidywac, ze w kolejnych dekadach znaczenie gospodarki kreatywnej w roz-
woju gospodarczym bedzie rosto. Proces ten moze przyspieszy¢ po Kryzysie wywotanym
epidemig COVID-19, bo gfebokie kryzysy zazwyczaj zmieniajg reguty gry w gospodarce, a
dodatkowo charakter obecnego sprawia, ze szczegdlnie istotny impuls do rozwoju moze
otrzymac sektor cyfrowy — méwi Jakub Sawulski.
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Polski Instytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia siega 1928 roku.
Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede wszystkim handel zagraniczny,
makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa oraz analizy strategiczne dotyczace kluczowych
obszaréw zycia spotecznego i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz
do realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja polskich badan
naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju oraz za granica.

Kontakt dla mediow:

Agata Kotodziej

Kierownik Zespotu Komunikacji
agata.kolodziej@pie.net.pl

tel. 727 427 918
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