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Polska turystyka generuje 1,3 proc. PKB. Na ile ucierpi przez
pandemie?

Catkowity udziatl turystyki w tworzeniu krajowego PKB wyniést w 2018 r. 4 proc. a
taczne wydatki krajowych i zagranicznych turystéw poniesione w Polsce wyniosty
62,2 mid zlotych. Jednoczesnie, zaledwie 5 proc. firm dzialajacych w sektorze
zakwaterowania i gastronomii przeprowadzito jakakolwiek analize big data, a 7 proc.
skorzystato z ptatnych ustug obliczen w chmurze. Taki obraz sektora turystycznego
wyltania sie z raportu Polskiego Instytutu Ekonomicznego ,,Branza turystyczna w
Polsce. Obraz sprzed pandemii”. W tej chwili sytuacja ulega daleko idgcym
przeobrazeniom, bo az 96 proc. swiatowych destynacji turystycznych zostato
objetych restrykcjami epidemicznymi. Przed branza trudne czasy, a gtéwnym
wyzwaniem dla panstwa bedzie teraz wypracowanie rozwigzan, ktére pozwolg
podmiotom branzy turystycznej zminimalizowa¢ straty i odnalez¢ sie w nowej
rzeczywistosci gospodarczej.

- 28 proc. ruchu turystycznego w Polsce odbywa sie w lipcu i sierpniu. Dlatego rzeczywista
wartos¢ strat, jakie poniesie polska branza turystyczna w zwigzku ze stanem pandemii
zaleze¢ bedzie w duzej mierze od tego, czy do tego czasu i w jakim zakresie nastgpi
wznowienie wyjazdéw turystycznych a takze od tego, czy bedziemy mieli do czynienia z
odbudowg popytu na ustugi turystyczne. Sprzyja¢ moze temu fakt, ze 80 proc. ruchu
turystycznego w Polsce generowane jest przez wyjazdy krajowe rezydentéw. — twierdzi
Paula Kukotowicz z zespotu strategii Polskiego Instytutu Ekonomicznego.

Turystyka waznym komponentem polskiej gospodarki, ale do Europy nam daleko

Bezposrednia warto$¢ dodana wygenerowana przez branze turystyczng wyniosta w 2018
r. 1,3 proc. PKB. Srednia dla panstw OECD to 4,4 proc. Wéréd panstw cztonkowskich UE
objetych badaniem OECD jedynie Luksemburg wyrdznia sie nizszym bezposrednim
udziatem turystyki w ogdélnej wartosci gospodarki (1,1 proc.).

- To zestawienie pokazuje, ze mamy jako kraj spore rezerwy. Wprawdzie w Indeksie
Atrakcyjno$ci i Konkurencyjnosci Turystycznej awansowaliSmy o cztery pozycje, ale
plasujemy sie dopiero na 42. miejscu. Gtownymi przyczynami takiej sytuacji jest
stosunkowo niska priorytetyzacja polityki turystycznej, jako$¢ dostepnej infrastruktury
lotniczej, a takze warunki prowadzenia dziatalnosci gospodarczej — twierdzi Paula
Kukotowicz z zespotu strategii Polskiego Instytutu Ekonomicznego.

Z wyliczeh PIE wynika, ze w 2018 r. branza turystyczna wygenerowata tgcznie 140,92 mid
PLN wartosci dodanej. Efekt mnoznikowy wyniést 5,3, co oznacza, ze kazda ztotéwka
wytworzona w branzy turystycznej przyczynita sie do generowania dodatkowych 4,3 PLN
wartosci dodanej w catej gospodarce. Branza jest rowniez waznym elementem rynku pracy
w Polsce i utrzymuje tacznie blisko 1,36 min miejsc pracy.

Wcigz jednak odstajemy od krajow UE i OECD pod wzgledem udziatu turystyki w
gospodarce. Biorgc pod uwage tgczng liczbe noclegéw udzielanych w Polsce, udziat ten
mogtby by¢ znacznie wyzszy. W 2018 r. 64 proc. wszystkich noclegéw udzielonych w
panstwach UE przypadto na cztery kraje: Hiszpanig¢ (467 min noclegéw), Francje (443 min),
Wiochy (429 min) i Niemcy (420 min). Polska w tej klasyfikacji zajeta 9. miejsce z liczbg
88,9 min udzielonych noclegéw, co stawia nas w jednym rzedzie z Chorwacja i Portugalia,
odpowiednio 89,6 min i 74,4 min. Kraje te wprawdzie nalezg do najpopularniejszych
destynacji turystycznych, sg jednak znacznie mniejsze niz Polska. Panstwa, ktérych
gospodarka jest w najwiekszym stopniu zalezna jest od branzy turystycznej, to Hiszpania
(11,8 proc.) i Portugalia (8,0 proc.). Duze znaczenie gospodarcze ma rowniez turystyka na
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Wegrzech oraz w Niemczech, gdzie generuje odpowiednio 6,7 proc. oraz 3,9 proc.
krajowego PKB. Znaczne zréznicowanie udziatu turystyki w generowaniu wartosci dodanej
poszczegdlnych panstw jest zwigzane miedzy innymi z poziomem otwartoSci
poszczegodlnych rynkéw turystycznych na turystéw miedzynarodowych. W Polsce turysci
zagraniczni odpowiadali jedynie za 20 proc. wszystkich udzielonych noclegow. Ta
charakterystyka upodabnia nas do Niemiec i Rumunii, z kolei rézni od reszty panstw UE,
gdzie tury$ci zagraniczni stanowig $rednio 47 proc.

v Wykres 1. Bezposredni udziat turystyki w gospodarce wybranych parnstw OECD (proc. PKB)
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Zrédto: opracowanie wiasne PIE na podstawie: OECD (2020).
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Wplyw COVID-19 na branze

Turystyka jest jedng z branz najbardziej narazonych na skutki koronawirusa. Wraz z
rozwojem pandemii w sektor ustug turystycznych uderzyly niepewnosé wptywajgca na
obnizenie popytu na te ustugi oraz restrykcje ograniczajgce mozliwosé przemieszczania
sie. W Europie 43 proc. destynacji byto catkowicie lub czesciowo niedostepnych z powodu
zamkniecia granic, 21 proc. z powodu zamkniecia wjazdu do kraju dla oso6b
przyjezdzajgcych z okreslonych panstw, zas w przypadku 27 proc. ograniczenia wynikaty
ze wstrzymania miedzynarodowych potaczen lotniczych. Skutki tej nagtej i niekorzystne;j
zZmiany otoczenia dziatalnosci podmiotéw z branzy turystycznej praktycznie od razu odbity
sie na wskaznikach ich kondycji. Notowania gietdowe niektérych spoétek spadty o ponad 60
proc., konsumenci rezygnowali z planéw wyjazdowych, a wprowadzone ograniczenia
administracyjne praktycznie zamrozity rynek. W przypadku wznowienia wyjazdéw od
sierpnia, branza utracitaby 51 proc. rocznego ruchu, co przetozytoby sie na spadek
wartosci polskiego PKB o 72,2 mid PLN. Stabsza kondycja turystyki to gorsze powodzenie
handlu, transportu, magazynowania, rolnictwa czy tez rynku nieruchomosci. To, w jakiej
kondycji wyjdg z niej przedsiebiorstwa i jak zareaguja w dtuzszej perspektywie
konsumenci, bedzie rzutowaé na szybkos¢ wychodzenia sektora z kryzysu. Warto jednak
zwroci¢ uwage takze na bardziej diugofalowe wyzwania.

- Po pierwsze, mamy do czynienia z sezonowoscig ruchu turystycznego w Polsce. W
wojewodztwie pomorskim w lipcu i sierpniu udzielono 43 proc. tgcznej liczby noclegow w
ciggu roku, w warminisko-mazurskim 40 proc., zas w zachodniopomorskim 36 proc.
Kolejnym problemem jest koncentracja terytorialna polskiej turystyki. Az 80 proc. ruchu
turystycznego odbywa sie w 76 powiatach przy czym niektére regiony kraju, na czele z
wojewddztwami  Swietokrzyskim i warminisko-mazurskim nalezg do regionéw o
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niewykorzystanym potencjalne turystycznym. Firmy turystyczne wymagajg biezgcego
wsparcia ze wzgledu na bezpo$rednio uderzajgcg w nie pandemig, jednak trzeba pamieta¢
takze o potrzebie wypracowania strategii dla turystyki, ktéra pozwoli uczynic z tej branzy
istotny element rozwoju gospodarczego Polski — méwi Krzysztof Kutwa z zespotu strategii
PIE.

Cyfryzacja szansa na dynamiczny rozwdj

Tylko do 2025 r. proces digitalizacji moze przynies¢ swiatowej branzy turystycznej 305 mid
USD wartosci dodanej, a najwiecej zyskajg firmy implementujgce innowacyjne modele
biznesowe i wykorzystujgce nowe rozwigzania technologiczne. Dostepnosé oferty w
internecie istotnie wplywa na wzrost rezerwacji. Korzystanie z danych pozwala takze
spersonalizowac¢ oferte i dopasowac jg do potrzeb zréznicowanych odbiorcow.

- Polskie firmy odstajg na tym tle od Sredniej europejskiej. Zaledwie 5 proc. krajowych
przedsiebiorstw dziatajgcych w sektorze zakwaterowania i gastronomii korzystato z analiz
typu big data, a 7 proc. z ptatnych ustug obliczerr w chmurze przy srednich europejskich
wynoszgcych odpowiednio 10 proc. oraz 19 proc. — podsumowuje Paula Kukotowicz.

~n Wykres 2. Wykorzystanie poszczegélnych technologii przez przedsiebiorstwa hotelarskie
i gastronomiczne w paristwach europejskich w 2018 lub 2019 r. (w proc.)
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Zrédio: OECD (2020).
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Polski Instytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia siega 1928 roku.
Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede wszystkim handel zagraniczny,
makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa oraz analizy strategiczne dotyczace kluczowych
obszaréw zycia spotecznego i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz
do realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacjg polskich badan
naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju oraz za granica.
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