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Warszawa, 27 czerwca 2023 r.

W 2022 r. 74 proc. przedsiebiorcéw podniosto ceny, a 40 proc. podniosto
marze

W 2022 r. rosty przychody firm, ale jednoczesnie koszty, co przetozyto sie na spadek
rentownosci w wiekszosci branz. Prawie 75 proc. badanych przez Polski Instytut
Ekonomiczny firm deklaruje, ze w zesztym roku podniosto ceny swoich produktéw i
ustug, przede wszystkim z powodu rosngcych cen energii, surowcéw i kosztéw pracy.
Tylko 48 proc. przedsiebiorcow, ktorzy podniesli ceny zadeklarowato jednoczesny
wzrost marzy, ale ponad 80 proc. firm, ktére podniosty marze wskazato na wzrost cen
jako czynnik, ktére je ksztattowat. 40 proc. wszystkich badanych przedsiebiorstw
podniosta marize w 2022 r., a co trzecia zapowiedziata podwyzke réwniez w 2023.
Jednoczesnie co pigta firma obnizyta marze w 2022 r., a 14 proc. zapowiedziato, ze zrobi
to w 2023 r. Jedna trzecia firm, ktére podniosty marze wskazata, ze decyzja ta przetozyta
sie na wzrost sprzedazy, zwiekszenie budzetu wynagrodzen oraz poprawe rentownosci.
Przedsiebiorstwa, ktére obnizyly marze zauwazyty zaré6wno pozytywny, jak i negatywny
skutki tej decyzji (wzrost wielkosci i wartosci sprzedazy, ale rowniez spadek rentownosci
i poziomu naktadow inwestycyjnych) - wynika z Raportu Polskiego Instytutu
Ekonomicznego ,Marze w polskich przedsiebiorstwach w 2022 r.”

Sytuacja finansowa firm w 2022 r.

Mimo lepszych wynikéow finansowych przedsiebiorstw w 2022 r., pogorszyty sie ich
wskazniki ekonomiczno-finansowe. Rosngcym przychodom towarzyszyt wzrost kosztow, co
przetozyto sie na spadek rentownosci w wiekszosci branz. Wskaznik rentownosci obrotu
netto dla srednich i duzych przedsiebiorstw spadt z 5,6 proc. w 2021 r. do 5,0 proc. w 2022
r. Rentownos¢ wzrosta jedynie w przedsiebiorstwach zajmujgcych sie gdérnictwem
i wydobywaniem, zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi, dziatajgcymi w
edukacji oraz w kulturze, rozrywce i rekreacji, a takze w firmach z pozostatej dziatalnosci
ustugowej.

Wiekszos¢ firm podniosta ceny

Prawie 75 proc. firm podniosta ceny swoich produktéw i ustug w 2022 r. — niezaleznie od
tego, czy w tym samym czasie zmieniaty sie ich marze. 82 proc. przedsiebiorstw ze
wzrostem marz i 66 proc. ze spadkiem marz cen podnosito ceny. Najczesciej wskazywanym
powodem (84 proc. ankietowanych) byt wzrost kosztow surowcow, pétproduktéw oraz
komponentéw potrzebnych do wytworzenia produktéw lub ustug. Na drugim miejscu byt
wzrost cen energii elektrycznej, cieplnej czy gazu (68 proc), a kolejnym - wzrost kosztéw
pracy (63 proc.).
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,Trzy najczestsze czynniki, jakimi ttumaczq wzrost cen przedsiebiorcy to wyzsze koszty
surowcow potrzebnych do wytwarzania produktow lub ustug, drozsza energia i wzrost
kosztow pracy. Co pigta badana firma wskazywata natomiast na przyzwolenie spoteczne
na podnoszenie cen. Nasze badanie pokazato, ze wystepuje ono zwfaszcza w
popandemicznej sytuacji w branzy hotelarskiej i gastronomicznej” — mdwi Katarzyna
Debkowska, kierownik zespotu foresightu gospodarczego.

Wykres 5. Powody podnoszenia cen przez firmy (w proc. wskazan na silny
i bardzo silny wptyw)

Wzrost kosztoéw surowcow, potproduktow,
komponentéw potrzebnych do wytworzenia
produktéw lub ustug

84

Wzrost cen energii
(elektrycznej, cieplnej, gazu)

Wzrost kosztéw pracy

Wzrost kosztéw administracyjnych firmy
(np. wywoz $mieci, wynajem lokali, pobér wody)

Konkurenci podniesli ceny

Wysoki popyt na produkty/ustugi

Wzrost kosztéw utrzymywania zapasow

Brak ciggtosci dostaw
(zaktocenia w tancuchach dostaw)

Przyzwolenie spoteczne na podnoszenie cen
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Uwaga: n=744.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan PIE.

Tylko co druga firma z wyzszymi cenami podniosta marze

W 2022 r. marze podniosto 40 proc. firm, co stanowi 10 punktowy wzrost w poréwnaniu
do 2021 r. Wsréd firm, ktdre podniosty swoje ceny, 48 proc. podniosta réwniez marze, 29
proc. pozostawito je bez zmian, a 19 proc. obnizyto.

Spadek marz w 2022 r. zadeklarowato 21 proc. ankietowanych. Brak zmian w marzach
dotyczy 34 proc. przedsiebiorstw. Marze najczesciej podnosity mniejsze firmy - 44 proc.
mikrofirm i 38 proc. matych firm. Jesli chodzi o branze, marze podniosto 50 proc. firm
dziatajgcych w obszarze gastronomii i zakwaterowania, 45 proc. zajmujgcych sie
przetworstwem przemystowym i 44 proc. zajmujacych sie budownictwem. Jednoczesnie
najwiecej firm, w ktérych marze spadty (35 proc.) zanotowano w przetworstwie
przemystowym.
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Co wptywa na ksztattowanie marz?

Niezaleznie od tego, czy firma notowata wzrost, spadek, czy brak zmian w wysokosci marz,
wzrost cen byt najczesciej wskazywanym czynnikiem ktory ksztattowat marze. Kolejnymi
dziataniami wskazywanymi jako ksztattujgce marze byta redukcja kosztéw funkcjonowania

oraz poszukiwanie taszych dostawcow.

Wykres 11. Dziatania podjete przez firmy w 2022 r. w celu ksztattowania

marz, wedtug przedsigbiorstw z deklarowanym wzrostem,

spadkiem i bez zmian w marzach (w proc.)
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan PIE.

,Wysokos¢ marzy nie jest jedynie efektem wzrostu kosztow funkcjonowania firmy,
zerwania faricuchow dostaw, czy spadku konsumpcji, ale rowniez pochodng decyzji
biznesowych. Nasze badanie pokazato, ze firmy za rzadko siegajg po bardziej
zaawansowane sposoby ksztattowania marz takie jak rozwdj marek wtasnych, czy
inwestycje w nowe technologie. Firmy, ktore obnizyty marze wykazywaty przy tym wiekszq
aktywnos¢ w poszukiwaniu innych sposobow ksztaftowania marz niz podnoszenie cen,
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najpowszechniejsze wsrdd firm podnoszgcych marze. Firmy, ktére obnizyt marze czesciej
redukowaty koszty przedsiebiorstwa, zmieniaty dostawcow towarow lub oferte
asortymentowqg”. — zaznacza Katarzyna Debkowska, kierownik zespotu foresightu
gospodarczego.
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Polski Instytut Ekonomiczny to publiczny think tank ekonomiczny z historig siegajaca
1928 roku. Jego obszary badawcze to przede wszystkim makroekonomia, energetyka i
klimat, gospodarka swiatowa, foresight gospodarczy, gospodarka cyfrowa i ekonomia
behawioralna. Instytut przygotowuje raporty, analizy i rekomendacje dotyczace
kluczowych obszaréw gospodarki oraz zycia spotecznego w Polsce, z uwzglednieniem
sytuacji miedzynarodowe;j.

Kontakt dla mediow:
Ewa Balicka-Sawiak
Rzecznik Prasowy

T:+48 727 427 918

E: ewa.balicka@pie.net.pl
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